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NONNERSIREAANIAS

Celem badania byta analiza potencjatu wojewddztwa matopolskiego w zakresie
rozwoju turystyki zrbwnowazonej oraz zgromadzenie opinii badanych o tym

potencjale.

Badaniem byly objete samorzady lokalne oraz jednostki im podlegte,
administracje obszaréw chronionych, branza turystyczna oraz organizacje
spoteczne zainteresowane rozwojem ekoturystyki. W badaniu wzieto udziat 85

podmiotéw z 5 subregionéw Matopolski.

Ekoturystykalturystyka zréwnowazona - perspektywa rozwoju turystyki,
majgca na celu maksymalne zminimalizowanie negatywnego wptywu
przemystu turystycznego na Srodowisko naturalne i kulture lokalna,
pomagajgca w generowaniu miejsc pracy dla lokalnych mieszkancow,
bazujgca na dostosowaniu wielkosci ruchu turystycznego do chtonnosci
turystycznej miejsca, rozwijajaca aktywnos$ci turystyczne zwigzane
z bezposrednim kontaktem ze spotecznoscia lokalna, natura, dziedzictwem
kulturowym bez negatywnego oddziatywania na te zasoby, turystyka aktywna

i poznawcza.

Projekt pt. ,Matopolska Ekoturystyka - zréwnowazony rozwdj turystyczny
regionu" jest realizowany przez Fundusz Partnerstwa jako czes¢ Programu
EkoMatopolska. Jego celem jest promocja regionu w spos6b zréwnowazony,
odpowiedzialny i jak najmniej inwazyjny dla Srodowiska naturalnego oraz zaktadajacy

autentyczne zainteresowanie jego bogactwem i dziedzictwem.






Wojewddztwo matopolskie jest regionem o wysokich walorach przyrodniczych,
krajobrazowych i kulturowych, ktére stanowig podstawe do zréwnowazonego rozwoju
turystyki, szczegollnie na obszarach wiejskich. Ekoturystyka moze by¢é waznym
narzedziem pobudzania przedsiebiorczosci spotecznosci lokalnych i rozwijania

nowych, innowacyjnych, zielonych rynkéw pracy.

Wyzwanie polega na wykorzystaniu potencjatu dziedzictwa regionalnego, w
taki sposéb, by zachowaé tozsamos¢ i walory, ktére decyduja o unikalnosci i

sile regionow.

Potencjat do rozwoju turystki zrbwnowazonej i ekoturystyki bez wzgledu na region
musi opiera¢ sie 0 zasoby zastane, zarobwno zasoby przyrodnicze jak i spoteczno-

kulturowe oraz adekwatng infrastrukture.

Wykres 1 prezentuje udziat w badaniu respondentow 2z poszczegoélnych
subregionow. Frekwencja jest prawie réwnorzedna. Jest to o tyle istotne, ze
Matopolska to region o zdecydowanie nierbwnomiernym roziozeniu ruchu
turystycznego. Wg danych Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego,
az 55% potencjalnych turystow wskazuje na Krakow, jako gtdbwna destynacje
regionu, na drugim miejscu jest Zakopane ze wskazaniami 38,9% oraz ,gory” (Tatry,
Pieniny, Beskidy, Gorce) wskazanie: 21,3%.! Dane te potwierdzajg wyniki badan
ruchu turystycznego w 2018 r. W nich tez na kolejnych miejscach plasuja sie obiekty
powszechnie rozpoznawalne w kraju i za granicg: Kopania Soli w Wieliczce i dalej

Muzeum Os$wiecim Auschwitz-Birkenau.

' BADANIE RUCHU TURYSTYCZNEGO W WOJEWODZTWIE MALOPOLSKIM W 2017 ROKU.



Rejonizacja respondentow

B Krakowski Obszar Metropolitalny (KOM) : miasto Krakéw oraz powiaty: bocheniski, krakowski, miechowski, myslenicki, proszowicki, wielicki
[ Subregion tarnowski: miasto Tarnow oraz powiaty: brzeski, dgbrowski, tarnowski

B Subregion sgdecki: miasto Nowy S3cz oraz powiaty: gorlicki, limanowski, nowosgdecki

B Subregion podhalariski: powiaty: nowotarski, suski, tatrzariski

B Matopolska Zachodnia: powiaty: chrzanowski, olkuski, oswiecimski, wadowicki

Idea turystyki zréwnowazonej opiera sie miedzy innymi na rwnomiernym
roztozeniu ruchu turystycznego, dlatego udziat
w badaniu jednostek ze wszystkich regionéw, w tym réwniez tych o niskim

obciazeniu turystycznym byt w badaniu kluczowy.




ATRALC ]S PRZ (RO CZE

Pierwszym z komponentow istotnym dla rozwoju zréwnowazonej turystyki sg
zasoby i atrakcje przyrodnicze. Badani wskazali na mocng obecno$¢ we
wszystkich regionach wielu z atrakcji przyrodniczych i wskazali walory przyrodnicze

jako jeden z gtéwnych wyr6znikéw ich regionu.

To zdecydowanie mocny zaséb catego wojewodztwa. 53% powierzchni Matopolski
objeto ochrong przyrodnicza, znajduje sie tu 6 parkow narodowych, 11
krajobrazowych, 10 obszaréw chronionego krajobrazu i 85 rezerwatdéw przyrody,
2225 pomnikéw przyrody oraz 87 miejsc w sieci Natura 20002 Dwa obszary —
Babiogorski i Tatrzanski Park Narodowy — uznano réwniez za rezerwaty biosfery
UNESCO, miejsca unikatowe w skali Swiatowej, o niepowtarzalnych walorach

przyrodniczych.

Moga one stanowi¢ podstawe do promocji regionu poza rozpoznawalnymi osrodkami
miejskimi. Niemniej turystyka zwigzana z odwiedzaniem parkow jest silnie powigzana
z okresem sezonowym i w okresie natezenia frekwencji pojawiajg sie problemy dla

zarzadzajacych terenem i realizacjg zadan na rzecz ochrony przyrody.

Wazne wiec staje sie planowanie komunikacyjne i organizacyjne udostepniania
I promocji tych miejsc w porozumieniu i wg klucza i rekomendacji zgtaszanych przez
zarzadzajacych tymi obszarami. Turystyka zréwnowazona i ekoturystyka to
w przypadku atrakcji przyrodniczej zarzadzanie chtonnoscig miejsca i rowniez
wprowadzanie rozwigzan nie tylko na niedobdr, ale i nadmiar turystow, ktory moze

narusza¢ chtonno$é miejsca.

Koncepcja chtonnosci turystycznej okresla maksymalna liczbe oséb, ktore bez
wptywu na pogorszenie stanu sSrodowiska naturalnego moga przebywaé

w danym obszarze.

2 Regionalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska w Krakowie.
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Badanie wykazuje, ze potrzeby obszaréw cennych przyrodniczo w poszczegolnych
regionach sg odmienne ze wzgledu na wyzej opisang ceche — jedne z nich
wymagajg dokapitalizowania w zakresie promocji i udostepnienia, inne regulacji
w zakresie chtonnosSci miejsc, a te 0 szczegdlnie mocnym natezeniu ruchu

turystycznego konsekwentnych planéw ochrony.

ATRAKCJE PRZYRODNICZE

—_— s e

parki narodowe i obszary NATURA 2000 rezerwaty i pomniki miejsca/punkty/wieze  Zrédta wéd mineralnych miejsca o walorach akweny wodne, doliny
krajobrazowe przyrody widokowe krajobrazowych (np. rzek
winnice, sady, typowy
krajobraz wiejski)



Nazwy gtéwnych atrakcji przyrodniczych Matopolski

wymieniane przez respondentéw wg subregionéw

Atrakcje przyrodnicze Nazwa
subregionu

Wisnicko-Lipnicki Park Krajobrazowy, Rezerwat przyrody Kamienie Brodziriskiego, Krakowski

Rezerwat przyrody Kamien-Grzyb, Rezerwat przyrody Kamionna, punkt widokowy Obszar

na Widomej w Rozdzielu

Ojcowski Park Narodowy, Dolina Pradnika, Zamek w Pieskowej Skale, Maczuga
Herkulesa

Obszar Chronionego Krajobrazu Wyzyny Miechowskiej, rezerwaty przyrody
i Obszary Natura 2000 Wyzyny Miechowskiej

Obszar Natura 2000 Opactwo Cysterséw w Szczyrzycu, Diabli Kamien k. Szczyrzyca

Obszar Natura 2000 Tarnawka, Rezerwat przyrody Kostrza — Pogorze
Wisnickie/Beskid Wyspowy

Krakow: Zakrzowek, Bielansko-Tyniecki Park Krajobrazowy, Ogrod Botaniczny,
Park Jordana, Las Wolski, Zalew Bagry i in.

Nowa Huta: Dolina Dtubni, £gki Nowohuckie — uzytek ekologiczny, Zalew
Nowohucki, Ogréd doswiadczen im. Stanistawa Lema

Rolnicze krajobrazy — Igotomia-Wawrzenczyce, patac
Sady, np. w Tymbarku i Tymbark jako wyspowa struktura gér

Zbiornik Dobczycki, szlaki rowerowe gminy Gdow

Rezerwat przyrody Las Goscibia w Sutkowicach, Cisy Raciborskiego”
w Harbutowicach, Koskowa Goéra (granica z sub. Podhalanskim)

Rezerwat przyrody Zamczysko nad Rabg

Metropolitalny

Babiog6rski Park Narodowy, Rezerwat na Policy
Wieza Widokowa w Suchej Beskidzkiej
Jezioro Czorsztynskie, elektrownia wodna w Niedzicy

Gorce i Gorczanski Park Narodowy: dolina rzeki Raby, dolina rzeki Mszanki,
NiedZzwiedz-Poreba, Uroczysko Krzywon, dolina Kamienicy Gorczanskiej

Rabka-zdréj: pomniki przyrody, Teznia Solankowa i Pijalnia W6d Mineralnych, wieza
widokowa na Polczakéwce

Sciezka edukacyjna Torfowisko Baligéwka, Centrum Promocii i Ochrony Torfowisk
w Chochotowie

Szlaki rowerowe przebiegajace w rejonach cennych przyrodniczo jak Szlak wokot
Tatr

Subregion
Podhalanski
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Splyw Dunajcem, Waw6z Homole

Magurski Park Narodowy

Beskid Niski: Wysowa Zdréj, miejsca po dawnych wysiedlonych temkowskich
wioskach, Karpacki Szlak Rowerowy

Popradzki Park Krajobrazowy i Beskid Sadecki, 13 rezerwatéw (np. Baniska, Uhryn,
Okopy Konfederatow Barskich, Lembarczek), wieza na Radziejowej, Koziarzu,
Platforma Widokowa na Woli Kroguleckiej, Dolina Popradu, Dolina Dunajca,
Jaworzyna Krynicka, Gospodarstwo Pasieczne Bartnik, Ostoja Popradzka — Obszar
Natura 2000,

Beskid Wyspowy — wieza na Mogielicy, Trasymogielica.pl, Rezerwat Przyrody Lubon
Wielki, Mogielica, Cwilin, Rezerwat Snieznica, Uroczysko topien, ostoje Nietoperzy

Pijalnie wéd mineralnych w Krynicy-Zdroju, Piwnicznej-Zdroju, liczne Zrédetka wéd
mineralnych w Beskidzie Sgdeckim

Jezioro Roznowskie

Muszyna: Ogrody Biblijne, Ogrody Sensoryczne, Magiczne, Park Zdrojowy Baszta,
Park Kultury i Dawnego Rzemiosta, Rezerwat Lipowy Obrozyska, Mofeta w
Ztockiem, rezerwaty: Hajnik, Rzebracze. Rzeka Poprad, Sciezka ornitologiczna

w Zegiestowie.

Enklawa przyrodnicza ,Bobrowisko” w Starym Saczu,

Park Miejski w Gorlicach, Zalew Klimkéwka

Subregion
Sadecki

Jezioro Mucharskie, Obszar Natura 2000 Dolina Dolnej Skawy, Rezerwat przyrody
Madohora, Jaroszowicka Gora

Gora Lanckoronska - buczyna karpacka, Dolina Cedronu — Drézki Kalwaryjskie
w Kalwarii Zebrzydowskiej i okolicy

Dolina Karpia i Ekomuzeum Doliny Karpia, Obszary Natura 2000 Dolina Dolnej
Skawy, przetom Skawy przed Wadowicami, Skawa w okolicach Makowa
Podhalanskiego i Suchej Beskidzkiej, szlaki nordic walking np. w Tomicach

Skatka Triasowa w Bolecinie, Rezerwat Bukowica, Zlepieniec Mys$lachowicki,
Martwica Karniowicka, Akwen Gliniak, Wydma Srédlqdowa, zrodta ukryte w
podziemnych skatach, drzewa-pomniki przyrody, Cisowe Skaly - Zielone Perty Gminy
Trzebinia, Rezerwat Ostra Gora, Rezerwat Lipowiec

Park Krajobrazowy Beskidu Matego: Rezerwat Szeroka, Gora Leskowiec, Skatka
fliszowa w Ponikwi, Sciezka edukacyjna ,Dolina Wieprzowki”

Chetmek — pomniki przyrody, wzg6rze "Skata", Dolina Przemszy, dolina Wisty
rzeka Sztota (gm Bukowno)

Pustynia Btedowska i Szlak Orlich Gniazd

Subregion
Matopolska
Zachodnia
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Tenczynski Park Krajobrazowy, Park Krajobrazowy Dolinki Krakowskie, Rudnianski
Park Krajobrazowy

Park Krajobrazowy Orlich Gniazd: Rezerwaty Przyrody Pazurek i Michatowiec,
ostance skalne i jaskinie

Lokalna Kolej Drezynowa w Regulicach

Atrakcje przyrodnicze gminy Krzeszowice m.in.: Obszar Natura 2000 ,Krzeszowice”,
wawoz doliny Filipéwki, kamieniotom z agatami w Rudnie, las Orlej, Wody
Krzeszowic, Dolina Pstraga w Dubiu i geo-park, Jaskinia Zarska w Zarach, Rezerwat
Doliny Ractawki, Rezerwat Doliny Eliaszoéwki, rezerwat Doliny Potoku Rudno,
kamieniotomy, punkty geologiczne, stawy, Las Zwierzyniecki, Puszcza Dulowska,
Dolina Dzwonek, Las zarski, Uzytek Ekologiczny las Buczyna, Obszar Natura 2000,
».Czerna”, Obszar Natura 2000, ,Dolinki Jurajskie”

Park Krajobrazowy Pasma Brzanki, Ciezkowicko-Roznowski Park Krajobrazowy
Skamieniale Miasto w Ciezkowicach

Dolina rzeki Biatej Tarnowskiej

Naturalny krajobraz gminy Gnojnik

Typowy krajobraz wiejski oraz pomniki przyrody (drzewa) w Lysej Goérze, Porghce
Uszewskiej, Niedzwiedzy, Loniowej, Debnie

Wieza Widokowa na Szpilowce w lwkowej, Winnica Nowizny, Zrédetko powstancow
styczniowych

Matopolski Szlak Winny w Dolinie Dunajca
Osrodek Edukacji Ekologicznej Polichty, Kraina Podkowca, Szlak Nietoperza

Wieza widokowa w Dabrowce Szczepanowskiej

Subregion
Tarnowski
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ATRALC)=E CULTTUROYY S

Dziedzictwo kultury materialnej

Kolejnym komponentem kluczowym w rozwoju turystyki zrébwnowazonej sa
lokalne wartosci dziedzictwa. Wartosci te odnoszg sie do konwencjonalnego
rozumienia zasobu kulturowego. Poszczegdlne regiony Polski sg zréznicowane pod
katem natezenia w ich wystepowaniu. Matopolska nalezy do tych, w ktérych mozna
odnalez¢ wiele $ladow historii i kultury tradycyjnej — wynika to nie tylko
z uwarunkowan i loséw historycznych, ale tez bardzo wysokiej gestosci zaludnienia
i mnogosci artefaktow. Matopolska wg danych GUS (2017) jest drugim co do
wielkosSci zageszczenia mieszkancow regionem w Polsce (222 osoba/km?). Cechy te
z cala pewnosScig wptywajg na walory i atrakcje kulturowe regionu oraz intensywnos¢

ich wystepowania i popularyzaciji.

Badani wskazali na dominujgce atrakcje w postaci zabytkbw i obiektéw
architektury sakralnej - 77% wskazan. Powszechnos¢ ich wystepowania jednak
sprawia, ze nawet jezeli stanowig atrakcje w skali lokalnej — mogg nie stanowic
atrakcji dla turysty podejmujacego decyzje o przyjezdzie w dany region. Dlatego tak
istotne jest powigzane danego obiektu z innymi obiektami/miejscami, ktére moga

zainteresowac odwiedzajgcych.

W tej czesci warto zwrdci¢ uwage jeszcze na jeden aspekt budowania produktu

turystycznego w oparciu o lokalne atrakcje kulturowe:

To co dla mieszkancéw i lokalnych decydentow stanowi wartos$¢ i odniesienie
do identyfikowania sie z danym miejscem czy przestrzenig posiada
konwencjonalng warto$¢ kulturowa oraz silng warto$¢ sentymentalna;
niekoniecznie przektada sie to na zainteresowanie turysty, dla ktérego obiekt
bedzie celem, ktéry ma decydowac o wizycie w regionie. Dlatego warto o tym

pamietaé przy projektowaniu produktu turystycznego.
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Kolejnym typem obiektow dziedzictwa kultury materialnej, na ktéry wskazali badani
sg obiekty architektury swieckiej np. karczmy, budynki, dwory itp. W przypadku
tego typu obiektéw samo wystepowanie nalezy powigzac z udostepnianiem obiektéw

dla odbiorcow zewnetrznych.

Ekoturystyka nastawiona jest na ,doswiadczanie miejsca”.

By spetni¢ te zatozenia wybdr i selekcja obiektéw powinna uwzglednia¢ ich
dostepnos$¢. Bardzo czesto obiekty tego typu poza np. karczmami, ktére petnig
funkcje lokali gastronomicznych, to obiekty bedgace w rekach prywatnych, z brakiem
mozliwosci wejscia na teren lub obiekty publiczne, ktére stuza okreslonym celom

ustugowym i nie ma mozliwos$ci ich obejrzenia, jako atrakciji.

Duzag wartoscig poznawczg tworzacg ,klimat miejsca” sg mate obiekty prowadzone
przez samorzady, a czesciej osoby prywatne - 57 % wskazan: galerie, izby
regionalne, izby pamieci. Obiekty te czesto sie samofinansujg (utrzymujgc ze
sprzedazy biletbw wstepu, sztuki, pamiagtek itp.). Uwzglednienie ich na mapie
lokalnych atrakcji stanowi rowniez ekonomiczng warto$¢ dodang do lokalnego

budzetu.

Kolejnym komponentem réwnie powszechnie wystepujagcym sg muzea, skanseny,
ekomuzea, czy zagrody edukacyjne prowadzone w wiekszosci przez jednostki
samorzgdowe, ale tez lokalne organizacje pozarzadowe. Obiekty te statutowo
nawigzujg do tradycji lokalnych i regionalnych i sg jednym z kluczowych elementéw
potrzymania dziedzictwa regionu, dlatego sa jedng z bazowych atrakcji przy
tworzeniu produktow, w oparciu o lokalne zasoby. Jest to tez rekomendacja dla tych
miejsc/ regionéw, ktére do tej pory nie zainwestowaly w tego typu instrument

podtrzymywania lokalnego dziedzictwa i tradycji.
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Réwnie wazne wskazanie — 57% badanych wymienito uktady urbanistyczne,
w wiekszosci rynek miast i miasteczek jako atrakcje kulturowe. Jezeli atrakcje te
rozpatrywane sa w konteksScie budowania lokalnego charakteru i nawigzania do
tradycji dawnych galicyjskich miasteczek — stanowa niewatpliwie duzy walor dla
odwiedzajgcych.

Niemniej, gdy rozpatrujemy krajobraz kulturowy w kontekscie wykraczajgcym poza
fasade rynku wartoS¢ estetyczna zdecydowanie zanika. Znikajg cechy i detale
charakterystyczne dla budownictwa historycznego i tradycyjnego regionu.
Wspoiczesna kultura masowa i dostep do tych samych budulcow i produktow,
rozwigzan architektonicznych na pewno przyczynita sie mocno do zaniku w wielu
miejscach charakterystycznych cech krajobrazu kulturowego. Ponadto format
regionalnych bryt, detali architektonicznych kojarzony jest w negatywnym aspekcie:
a) jako skansen przestrzenny / relikt,
b) jako przerysowanie / przesadne eksponowanie regionalizmu (najbardziej
popularny  przyktad to tzw. styl zakopianski przeksztatcony

w goralszczyzne).

Wiasciwie nie ma obecnie polityki i konsekwentnych regulacji w zakresie
projektowania i utrzymywania wartosciowych elementow krajobrazu kulturowego
i skutki chaosu w przestrzeni widoczne sg na terenie calego kraju. Niemniej dla
turysty poszukujgcego doznan estetycznych w temacie architektury réwnie
rozczarowujgce, mogq okazac sie zdjecia promujgce miejsca i region w oparciu
o mocno wykadrowane konteksty, jezeli tylko one, jako jedyne majg by¢ motywem do

odwiedzenia.

Jest to rowniez kolejny wazny argument przy projektowaniu oferty turystycznej.
Problem ten odzwierciedlony jest w wynikach niniejszych badan — cechy krajobrazu
kulturowego majg najnizsze wskazanie mimo faktu, iz w potocznym skojarzeniu

matopolski pejzaz kulturowy jest bardzo charakterystyczny.
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DZIEDZICTWO KULTURY MATERIALNE)

zabytkowe obiekty obiekty architektury galerie sztuki, izby muzea, skanseny, zagrody uktad urbanistyczny np.  cechy pejzazu kulturowego
architektury sakralnej Swieckiej tradycyjnej np. regionalne, izby pamieci edukacyjne, ekomuzea zabudowa wiejska, rynek (np. spadziste dachy, bramy,
domy o charakterystycznej kolory elewacji, dominujgcy
lokalnej zabudowie, symbol/ motyw widoczny w

karczmy, bacéwki, dwory zabudowie, elementy

kolorystyczne, szyldy

Dziedzictwo kultury duchowej

Dziedzictwo kultury duchowej to bardzo ditugo najstabiej opisana i skomunikowania
wartos¢ produktu turystyki. Dopiero analizujagc w pogtebiony sposéb potencjalne
atrakcje i wyrézniki oparte o lokalne zasoby — jego przejawy sa coraz czesciej

wigczane w sktad produktéw turystyki.

Jak zaden z poprzednio wymienionych komponentow, w oparciu o ktdre mozna
budowacé oferte dla odwiedzajgcych, daje on mozliwo$s¢ ekonomicznego zysku
mieszkancom, ktorzy ze wzgledu na charakter oferowanych tresci produkt ten

dostarczajg.

Istotna jest jednak witasciwos¢, ktora byta poruszana juz wczesniej. To co stanowi
warto§¢ sentymentalng i symboliczng dla mieszkancow niekoniecznie jest
przektadalne na produkt turystyczny, albo przetozenie to wymaga wysitku i zabiegow.
Nawet najbardziej interesujacy stroj ludowy czy uktad taneczny, na ktéry wskazata
prawie potowa badanych, nie bedzie atrakcja turystycznag, jezeli nie zostanie

16



powigzany z imprezg czy wydarzeniem, w ktérym odwiedzajacy moga wzig¢ udziat.
Nawet najbardziej interesujgca i barwna impreza nie zostanie utrwalona, jako
element kojarzony z regionem czy powdd do jego odwiedzenia, jezeli nie zostanie
utrwalone przez cykliczno$é czy powtarzalnosé. Zaden produkt lokalny nie zostanie
wyroznikiem dla regionu — jezeli nie bedzie powszechnie dostepny lub przynajmniej

dostepny w trakcie cyklicznie zaplanowanych wydarzen.

Animacje i wydarzenie kulturalne opierajg sie w regionie z reguty o 2 filary: samorzad
i organizacje pozarzadowe. Wiasciwie od aktywnosci tych podmiotow zalezy bardziej
atrakcyjnos¢ miejsc, w tym obszarze niz warto$¢ kulturowa sama w sobie.
Wydarzenia bazuja bowiem na motywach i na wigzaniach do tradycji. Faktyczng
atrakcyjno$¢ nadaja ludzie je tworzacy. Wydarzenia i imprezy lokalne
podtrzymujgce tradycje stanowag gtdbwne wskazanie na poziomie prawie 80 %.
Réwniez na terenie wojewddztwa duzym zainteresowaniem cieszg sie miejsca

wyrobu i zakupu produktéw lokalnych i rekodzielniczych — 50% wskazan.

Warto takze zwrociCc uwage na wysoka liczbe wskazan na miejsca wytwarzania
wspotczesnych produktéw inspirowanych i nawigzujacych co prawda do
tradycji, ale w mniej rygorystycznych ramach. Tradycjg moze by¢ definiowana
bowiem wytworca, firma rodzinng produkujgcg danych produkt od kilkudziesieciu lat.
Sam produkt moze wyrdzniaC sie jakoscig i wytworem rekodzielniczym,

a niekoniecznie opierac sie o wzorce konwencjonalnie pojmowanego dziedzictwa.

Kolejng wiasciwoscig rozwijania produktu turystycznego w oparciu o lokalne
wydarzenia jest ich sezonowo$¢. Brak stalej dostepnosci oraz fakt, ze gtownymi
odbiorcami nadal pozostajg mieszkancy regionu i dla nich przede wszystkim sg
organizowane w celu podtrzymania, budowania wspdlnoty lojalnej i tradycji oraz jej
animowania. Cel w postaci wigczania wydarzenia, jako oferty dla przybywajacych

W regionie jest wazny, ale nie jest pierwszoplanowy i taki tez by¢ nie musi.
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W turystyce zrownowazonej wazne jest zachowanie naturalnego kontekstu,
ktéry moze zaciekawié i przyciagnaé turystéw
i stanowi zachete do odwiedzenia miejsca czy wziecia udziatu

w wydarzeniu, aktywnosci.

DZIEDZICTWO KULTURY DUCHOWE)

muzyka i taniec, zepoty ludowe
stréj regionalny
miejsca wyrobu lokalnych produktéw spozywezych/gastronomicznych

miejsca wytwarzania wspdtczesnych wyrobdw, inspirowanych tradycja

miejsca kultywowania i udostepniania kultury lokalnej np. w formie warsztatow,
pokazow, ekspozycji

miejsca produkgji i zakupu lokalnych wyrobow rekodzielniczych

lokalne wydarzenia i imprezy kulturalne

Cel turystyczny/konwencjonalny organizacji wydarzenia odnies¢ mozna do
organizacji duzych wydarzen typu koncerty gwiazd, sylwester na rynku czy imprezy

typu Open’er Festival.

Na tych przyktadach widaé¢ najlepiej brak zatozenia zwigzanego z turystyka
zrownowazong, jakim jest doswiadczanie naturalnego, lokalnego dziedzictwa.
Dziedzictwo to niekoniecznie musi by¢ zwigzane z barwnym folklorem, ale zawsze

z tradycjg mieszkancow i miejsca.

18

90



VGINAVINARSYIVEOINEMUINIEROVWE

MOTYWY | SYMBOLE KULTUROWE

M postaci/ symbole zwigzane z regionem (w legendach, opowiesciach lokalnych, literaturze)

B motywy/ pomysty, w oparciu o ktdre region obecnie sig promuje i przyciaga turystéw

Turystyka zrbwnowazona wigze sie z pewng symbolikg, ktéra moze stanowic
wyréznik, w oparciu o ktory buduje sie unikalnosc/ wyjatkowos¢ miejsca.

Motyw ten moze by¢ rozpatrywany na dwoch poziomach:
* Wynikajacy bezposrednio z tradycji i dziedzictwa lokalnego,
* Utworzony na potrzeby komunikowania i promowania walorow regionu.

Na terenie wojewodztwa matopolskiego korzysta sie z obydwu tych rozwigzan.
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Przyktadowe motywy/postacie wymieniane, jako naturalne symbole

wykorzystane do promocji miejsc z terenu Matopolski:

Maciej z Miechowa, Bazyliszek, Miechow
Kosciuszko, Bartosz Glowacki
Miejsce wypoczynku Kardynata Stefana Stryszawa

Wyszynskiego,
historia btogostawionej Kunegundy
Siwiec

Wawrzyniec Szkolnik - przewodnik
babiogorski, Hugo Zapatowicz,
Jalu Kurek (Naprawa), Piotr Borowy
(Orawa), zbdjnicy Beskidzcy (Baczynski
ze Skawicy)

Region Babiej Gory

Zbagjnicy, konfederaci barscy

Gladyszéw/ Uscie Gorlickie

Motywy kwiatowe

Zalipie

Sw. Onufry, haft stronski

Dabrowka/Stryszow

Korowod nowohucki, kombinat
metalurgiczny, socrealizm
w architekturze i sztuce, elementy
obrony przeciwlotniczej

Krakéw- Nowa Huta

Jaksa Gryfita, Maciej Miechowita
Kosciuszko,Wojciech Bartos

Zarogow

Tworca ludowy Ludwik Miynarczyk

Lipnica Mata

Lajkonik, Baltazar Ggbka, "Miasto
Kroléw", smok wawelski

Krakow

Legenda o skarbie inkéw na zamku w
Niedzicy

Niedzica

posta¢ Andrychowskiego Drelicharza i
hasto promocyjne gminy nawigzujgce do
jej tkackiej tradycji "Andrychéw - miejsce

utkane z atrakcji"

Andrychéw

Sw. Jan Pawet Il, Marcin Wadowita, Emil
Zegadtowicz, Mikotaj Zebrzydowski,
Rafat Kalinowski, Karol Pustenik,
Franciszek Suknarowski, Wincenty
Batys, Walerian Czuma, Jézef Jura,
Janina Brzostowska, Ludwik Jach,
Motywy: miasto papieskie, Galicyjskie
Wadowice

Wadowice

pensjonaty z lat 20-tych XX, Tadeusz
Lorenz, Kazimierz Wisniak, Antoni
Krajewski, ksztalt chatupy
lanckoronskiej, brama okna dach,
Krasnal Dolibuk, konfederaci barscy

Lanckorona
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historie nazw miejscowosci
i jej przysiotkow

Wola Radziszowska

Publicznej Gminy Tymbark

Park Zdrojowy Rabka Zdr¢j
wioski tematyczne Chrzanéw
legendy pieninskie np. o Sw. Kindze — Szczawnica
Woda Kinga
Tadeusz Staich - poeta, dziennikarz, Chetmek
propagator turystyki, Dziedzictwo Baty
Babiogérski Park Narodowy Zawoja
Orkandéwka w otulinie Gorczanskiego Poreba Wielka
Parku Narodowego
Legenda o Powstaniu Pustyni Klucze
Btedowskiej - Diabet i Pan Twardowski
Izba Pamieci Narodowej w Bibliotece Tymbark

zespot muzyczny "Trebunie-Tutki"

Biaty Dunajec

Szlak wokot Tatr, Torfowiska Orawsko-

Czarny Dunajec

Tischner, Nikifor

Nowotarskie
Miody i motyw pszczoty, Smigusnioki w Dobra
Dobrej
Danuta Szaflarska, Ada Sari, Ks. Jozef Stary Sacz

Wiadystaw Orkan — pisarz, Sebastian
Flizak - etnograf, grupa etnograficzna -
gorale - Zagorzanie

Mszana Dolna

Czarownica-skatka Wawrzenczyce
Rydz, Swieto Rydza w Wysowej Wysowa
Swieta Kinga Chetmiec
Jan Ignacy Paderewski mieszkat Sedziszowa
w Kasnej Dolnej, dwor Dilugoszowskich
w Bobowej
olkuscy gwarkowie (gornicy), Olkusz Olkusz
Srebrne Miasto (najstarszy osrodek
gornictwa rud srebra i otfowiu w Polsce)
Stanistaw Czycz, Hrabina Zofia Krzeszowice
Potocka, Pomidor, Pstrag, prazaba
Legenda o biatym jeleniu, Suszona Iwkowa
Sliwka (suszone owoce)
Legenda o krolowej Bonie Nowy Wisnicz

postaci: krol Wiadystaw tokietek
(zatozyciel miasta), Kazimierz
Brodzinski, Sw. Szymon z Lipnicy, Sw.
Urszula Ledéchowska, bt. Maria, Teresa
Led6chowska

Lipnica Murowana

21




symbol: lipa przebita mieczem — herb
Lipnicy, palma zwigzana z konkursem
odbywajgcym sie w Niedziele Palmowa,
kosciot Sw. Leonarda wpisany na Liste
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO

dziatalnos¢ garbarska na terenie
Zembrzyc, potrawy regionalne stynne
ogoérki Zembrzyckie i bugle

Zembrzyce

Muszyna - miasto ogrodéw;
Nawigzanie do historii Dawnego
Panstwa Muszynskiego (rekonstrukcje
strojéw mieszczan, czarownic
i harnikow — wojska).

Muszyna

Czarownica-skatka

Zborowice

Patron miasta - Sw. Michat Archaniot

Mszana Dolna

Lokalna Marka Doliny Karpia

Tomice

Legendy, motyw Boginek i podziemnych
lochéw ciggnacych sie od Skaty w
Bolecinie do Zamku
w Tenczynku

Bolecin
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ZAPIECZEN OIROZANOSINURYSINIZROWNOWAZONESNIERONURYSTNAL

Turystyka zrownowazona i ekoturystyka bazuja na zapleczu, ktére powinno
spetnia¢ standardy w zakresie oddziatywania
na srodowisko i wptywu na spotecznos¢ lokalng oraz powiazania

z lokalna gospodarka, wytworstwem oraz tradycja.

Baza rekomendowana uczestnikom turystyki zrownowazonej
i ekoturystyki

centra turystyki aktywnej i
rekreacji np. stadniny, centra
turystyki pieszej, rowerowej,

kajakowej
21%

zagrody edukacyjne
14%

gastronomia/restauracje,
kawiarnie i inne obiekty
serwujace kuchnie opartg o
lokalne produkty, recepty
18%

gospodarstwa
5 3L agroturystyczne/kwatery/schro
hotele/pensjonaty posiadajace iR SR =
. gorskie, miejsca
zielone certyfikaty S : i
posiadajgce inne zielone
8% certyfikaty
22%

W trakcie badania respondenci wskazali na umiarkowang dostepnosc¢ bazy. Jezeli
przyjmiemy Kkryteria zwigzane z turystykg zroOwnowazong. Mimo bogatej bazy

turystycznej wojewddztwa na tle innych, wskazania na baze ekoturystyczng sg
umiarkowane.
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Gospodarstwa i noclegi posiadajace zielone/Srodowiskowe certyfikaty
wystepuja w 22% regiondw objetych badaniem. Zaledwie 8% hoteli i pensjonatéw
posiada certyfikaty ekologiczne. By¢ moze wynika to z faktu, ze w duzej mierze
obiekty te sg zlokalizowane na atrakcyjnych obszarach z wysoka chtonnosciag rynku,
ktora nie wymusza spetniania przez obiekty dodatkowych standardow takich jak np.

parametry Srodowiskowe.

Podobnie wskazania zwigzane z gastronomia opartg o lokalne produkty/ recepty
to zaledwie 18%. Mimo stosunkowo bogatej bazy gastronomicznej profilowanie oferty

na dania regionalne/ tradycyjne jest stosunkowo niewielkie.

Mozna domniemywac, ze potrawy lokalne moga pojawiaé sie jako elementy
skltadowe karty potraw — jednak obiekty nie sg kojarzone z kuchnig regionalna.
Sytuacja ta dotyczy zaréwno regiondw o wiekszym, jak i mniejszym natezeniu ruchu

turystycznego.
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Infrastruktura czasv wolnego w regionie

szlaki rowerowe lokalne
(rekreacyjne, MTB)
19%

szlaki tematyczne/poznawcze/edukacyjne
16% o

trasy i szlaki rowerowe
ponadlokalne i
miedzynarodowe np. Velo
Matopolska, Greenways,
Eurovelo
12%

szlakikonne
8%

szlaki narciarskie -
biegowe, skitourowe _
9% ;

szlaki kajakowe i turystyki .)
wodnej

\
7% “_szlaki piesze i spacerowe

| 22%

Powigzaniem infrastruktury oraz zasobow zastanych sg szlaki.

W Matopolsce najwiecej wskazan padto na szlaki piesze i spacerowe - 22% ogo6tu
wystepujgcych. Podobna skala wystepowania dotyczy lokalnych szlakéw
rowerowych — 19 %, natomiast szlaki miedzyregionalne, ponadlokalne

i miedzynarodowe stanowig 12%.
Coraz popularniejsze sa szlaki powigzane =z konkretng dyscypling sportu

i aktywnymi formami spedzania wolnego czasu tj. szlaki konne 8%, narciarskie

i biegowe 9%, kajakowe i wodne 7%.
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DERANICZENIAZANIAZANEZAROZAN OGS ENNRYSINAIZROWN OWAZONEY

Wojewddztwo posiada podstawowg ceche charakterystyczng dla obszaréw
pozadanych turystycznie tzn. wiele atrakcji, ktore moga stanowi¢ motyw przyjazdu.

Warto zwréci¢ przy tym uwage na nierbwnomierne roztozenie ruchu turystycznego.

Prawie tyle samo respondentéw wskazuje na problemy zwigzane

z nadmiarem turystéw ilu wskazuje na ich niedobér.

Jednym z podstawowym problemédw w zarzgdzaniu ruchem turystycznym jest
réwniez sezonowos$¢é. Cecha ta wystepuje wkasciwie we wszystkich regionach Polski
i nie jest wynikiem oferty turystycznej lub jej braku, tylko nawykow turystow oraz
zamoznosci. Ruch turystyczny w Polsce koncentruje sie wokét okresow wakacji, ferii,
dni ustawowo wolnych. Coraz popularniejsze stajg sie wyjazdy weekendowe.
Niemniej roztozenie czasu wolnego nadal mocno determinowane jest w Swiadomosci

polskich turystow przez wyzej wskazang ceche.

Do gtéwnych ograniczen w rozwoju turystyki zrownowazonej, wskazanych przez
badanych naleza jednak dwa pozostate czynniki:
» brak regularnej sieci transportu publicznego, co uniemozliwia dotarcie nie
tylko osobom bez samochodu, ale przede wszystkim osobom przyjezdzajacym
z odlegtych destynaciji i poruszajgcych sie w oparciu o centralne potgczenia
kolejowe, rowniez obcokrajowcéw, ktorzy ze wzgledu na brak mozliwosci
dojazdu z miast centralnych ograniczajg swojg podr6z do miejsc, gdzie
funkcjonuje regularny transport publiczny,
+ stabe zaplecze gastronomiczne i noclegowe — poza gtdwnymi miejscami
rozpoznawalnymi, jako atrakcje turystyczne — nie ma wielu mozliwosci pobytu
i zakwaterowania, albo sg to obiekty pojedyncze, niepozwalajgce na
planowanie w oparciu 0 nie zorganizowanego ruchu turystycznego nawet na

poziomie minimum.
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Pojawia sie rowniez wskazanie, ktore mozna traktowacC jako odwrocenie tych

problemoéw. Mimo wystepujacych atrakcji i dostatecznej bazy noclegowej oraz

mozliwosci dojazdu, region nie cieszy sie duzym zainteresowaniem ze strony

turystow. Przyczyn moze by¢ kilka i kazdy przypadek nalezatoby rozpatrywac

indywidualnie.

Mozliwe powody mozna wskaza¢ w oparciu o badanie:

27

blisko$¢ popularnej i wypromowanej destynacji, ktéra ,wchitania”
zainteresowanych pobytem w regionie;

brak pomystu na ciekawa i wyrdzniajaca sie promocje regionu
(korzystanie z gotowych rozwigzan, uniwersalnych symboli, czy
bezposrednio kopiowanie rozwigzan, ktorymi promujg sie uczeszczane
destynacje);

inwestowanie w kanaty komunikacyjne, ktore nie realizujg swoich celow
(np. ulotki, publikacje bez dobrze przygotowanego i przeprowadzonego
planu dystrybucyjnego, gadzety, ktére nawet bedgc same w sobie ciekawe
i atrakcyjne- w zaden spos6b nie przektadajg sie na zainteresowanie
regionem);

przewartosciowanie atrakcji i oferty (elementy dziedzictwa atrakcyjne
dla lokalnej spotecznosci, wazne dla jej historii i tradycji — niekoniecznie
bedg atrakcyjne dla turystébw na tyle, aby stanowily motywacje do

przyjazdu w region).



Jakie sa najwieksze problemy zwigzane z rozwojem turystyki
W regionie

nadmiar trystow i problemy ztym avizzane |
semnowost ruchu turysyenes [
transport pubicry |
stabe zaplecze (nocleg, astonomic)
mata ilo$¢ atrakgji dla turystow _

mata ose urystow

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
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HELOYENDACIE

* Turystyka zréwnowazona wymaga kompleksowych dziatan i interwencji
oraz uwzglednienia réznych potrzeb wielu regionobw
i kontekstow rownoczesnie;

* Inwestycja w zrbwnowazony rozw0j miejsc nie opiera sie na liczebnosci,
ale unikalnosci/ wyjgtkowosci atrakcji;

* Turystyka zrownowazona powinna opiera¢ sie¢ na lokalnych korzysciach
ekonomicznych, ale tez spotecznych mieszkancéw — zysk ekonomiczny nie
moze by¢ jedynym argumentem - jezeli powoduje rozkiad tkanki

spotecznej, degradacje przyrodniczg czy kulturowa.

Nina Gatuszka

Z wyksztatcenia i zamitowania antropolozka kultury, studiowata tez ekonomie, CSR
w Polsce i we Wtoszech. Menadzerka projektéw kulturalnych i spotecznych,
zawodowo kieruje projektami w branzy komercyjnej/ biznesowej oraz pracuje jako
ekspertka i doradczyni w zakresie projektow rozwojowych i wspierajgcych
nowoczesne sposoby zarzgdzania w instytucjach i organizacjach pozarzgdowych.
Wieloletnia dziataczka sektora pozarzgdowego, w tematyce zréwnowazanego
rozwoju, w szczegolnosci w obszarze zarzgdzania dziedzictwem. Jako prezeska
Fundacji Regiondéw zajmuje sie badaniami i upowszechnianiem wiedzy nt. tradyc;ji
polskiej po 1945 r.
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ZAEACZNC = FORMUENRZ AN ET S

Badanie potencjatu do rozwoju ekoturystyki w Matopolsce

Celem badania jest analiza potencjatu miejsc w zakresie rozwoju turystyki zréwnowazonej.
Ankieta jest skierowana do samorzadéw lokalnych oraz jednostek im podlegtych, administracji
obszaréw chronionych, branzy turystycznej i organizacji spotecznych zainteresowanych rozwojem
ekoturystyki.

CZESC 1 - ZASOBY REGIONU

Atrakcje przyrodnicze
Prosimy o zaznaczenie atrakcji turystycznych wystepujacych w Panstwa regionie.

D parki krajobrazowe
D obszary NATURA 2000
D rezerwaty i pomniki przyrody
D miejsca/punkty/wieze widokowe
zrodta woéd mineralnych
D miejsca o walorach krajobrazowych (np. winnice, sady, typowy krajobraz wiejski)
akweny wodne, doliny rzek
Inne
Prosimy o wymienienie nazw gtéwnych atrakcji przyrodniczych i jezeli mozliwe linkéw
dO INFOrMACHE NMA WWW & e et et e et e e e e e et et e e et e e e e een s
Dziedzictwo kultury materialnej
D zabytkowe obiekty architektury sakralnej

D obiekty architektury Swieckiej tradycyjnej np. domy o charakterystycznej lokalnej zabudowie,
karczmy, bacéwki, dwory

galerie sztuki, izby regionalne, izby pamieci
muzea, skanseny, zagrody edukacyjne, ekomuzea
D uktad urbanistyczny np. zabudowa wiejska, rynek

D cechy pejzazu kulturowego (np. spadziste dachy, bramy, kolory elewacji, dominujacy symbol/
motyw widoczny w zabudowie, elementy kolorystyczne, szyldy)

D Inne:

Prosimy o wymienienie gléwnych nazw atrakcji i jezeli mozliwe linkdw do informacji na www:
Dziedzictwo kultury duchowej
D lokalne wydarzenia i imprezy kulturalne
miejsca produkcji i zakupy wyrobéw rekodzielniczych

miejsca kultywowania i udostepniania kultury lokalnej np. w formie warsztatow, pokazéw,
ekspozyciji
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D miejsca wytwarzania wspotczesnych wyrobow, inspirowanych tradycjg
miejsca wyrobu lokalnych produktéw spozywczych/gastronomicznych
D lokalne targi zywnosci i rekodzieta
D stréj regionalny
muzyka i taniec, zespoty ludowe
Inne:

Prosimy o wymienienie nazw gtéwnych atrakcji i jezeli mozliwe linkow do informacji na www :

Motywy i symbole kulturowe

D postaci/ symbole zwigzane z regionem (w legendach, opowiesciach lokalnych, literaturze)
motywy/ pomysty, w oparciu o ktore region obecnie sie promuje i przycigga turystow
Inne:

Prosimy o wymienienie i jezeli mozliwe podanie linkéw do informacji na www :

Atrakcje turystyczne rekomendowane uczestnikom turystyki zréwnowazonej
i ekoturystyki :

D zagrody edukacyjne
centra edukacji ekologicznej

D gospodarstwa agroturystyczne/kwatery/schroniska gorskie, miejsca posiadajgce inne zielone
certyfikaty

hotele/pensjonaty posiadajgce zielone certyfikaty

D gastronomia/restauracje, kawiarnie i inne obiekty serwujgce kuchnie opartg o lokalne
produkty, np. na szlaku "Matopolska Wie$ smakoszy"

centra turystyki aktywnej i rekreacji np. stadniny, centra turystyki pieszej, rowerowej,
kajakowej

Inne:

Prosimy wskazac najciekawszy "zielony" obiekt/obiekty :
Infrastruktura czasu wolnego w regionie :
D szlaki rowerowe lokalne (rekreacyjne, MTB)

D trasy i szlaki rowerowe ponadlokalne i miedzynarodowe np. Velo Matopolska, Greenways,
Eurovelo

D szlaki piesze i spacerowe

D szlaki biegowe

D szlaki kajakowe i turystyki wodnej

D szlaki narciarskie - biegowe, skitourowe
D szlaki konne

D szlaki tematyczne/poznawcze/edukacyjne

D Inne:
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Prosimy wymieni¢ najwazniejsze szlaki i wskazaé, gdzie mozna znalez¢ informacje o trasach :

Jakie sa najwieksze problemy zwigzane z rozwojem turystyki w regionie? :
D mata ilos¢ turystow
D mata ilos¢ atrakcji dla turystow
D stabe zaplecze (noclegi, gastronomia)
transport publiczny
sezonowos¢ ruchu turystycznego

D nadmiar turystéw i problemy z tym zwigzane

D Inne:

Prosimy o uzasadnienie:

CZESC 2 "Potencjat do rozwoju”

Ekoturystyka/Turystyka zréwnowazona - perspektywa rozwoju turystyki, majgca na celu
maksymalne zminimalizowanie negatywnego wplywu przemystu turystycznego na $rodowisko
naturalne i kulture lokalng, pomagajgca w generowaniu miejsc pracy dla lokalnych mieszkancow,
bazujgca na dostosowaniu wielkosci ruchu turystycznego do chitonnosci turystycznej miejsca,
rozwijajgca aktywnosci turystyczne zwigzane z bezposrednim kontaktem ze spotecznoscig lokalnag,
naturg, dziedzictwem kulturowym bez negatywnego oddziatywania na te zasoby, turystyka aktywna
i poznawcza.

W oparciu o powyzsza definicje jak oceniaja Panstwo swéj potencjat do rozwoju
ekoturystyki w regionie?

Czy wystepuje w regionie popularna atrakcja turystyczna, ktéra nie miesci sie w
kategoriach turystyki zrownowazonej, a uznajecie jej obecnosé za korzystna. Prosimy o
uzasadnienie.

W oparciu o Panstwa wiedze i doswiadczenie, co mozna zrobi¢ na terenie gminy, aby
wdrozyé w zycie zatozenia ekoturystyki?

Czy w regionie istniejg unikatowe, niewypromowane atrakcje, przyciagajace lub mogace
zainteresowaé ekoturystéw?

Projekt jest realizowany w ramach zadania pt. "Matopolska Ekoturystyka - zréwnowazony
rozw@j turystyczny regionu" realizowanego przez Fundusz Partnerstwa w ramach programu
"Matopolska Goscinna" Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego.

5 Fundusz
N\ MALOPOLSKA Partnerstwa:
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