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How Does Facebook Choose
What To Show In News Feed?
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News Feed =*I % PXC S TX R
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VlSl | lt y Interest Post reator Type Recency

Interest Post Creator Type Reeeney

P o

Interest of the user This post's Performance of past Type of post How new is the post
In the creator performance posts by the content (status, photo,

amongst creator amongst link) user prefers

other users other users

> PR

* This is a simplified equation. Facebook also looks at roughly 100,000
other high-personalized factors when determining what’s shown.
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u Emile Mosser updated his profile picture
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Likelihood to
click

Likelihood to
spend time with
story

Likelihood to like,
comment, and
share

Prediction Algorithm

m Emile Mosser updated his profile picture

Likelihood
yvou'll find
informative

Likelihood
this is
clickbait

Likelihood this
contains nudity
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Socjomania is with Szymon Lisowski.

October 7 at 10:00am - ©
Pamigtacie o naszym cyklu #Socjomaniacy? Dzisiaj chcielibysmy
opowiedzie¢ Wam wiecej o chtopaku, ktdry cztery lata temu przyszedt do
Socjomanii i na pierwszej rozmowie zapowiedziat, ze w trzy lata zostanie
szefem Socjo... Jak powiedziat tak tez sie (prawie) stato - w zesztym
miesigcu Szymon Lisowski objat stanowisko wiceprezesa s (wiecej o tej
decyzji przeczytasz we wpisie Bartka http://bit.ly/szymon-
wiceprezesem).

Znacie go na pewno ze szkolen i wystapien - ale jaki Szymon jest
naprawde? Wedtug nas jest jak BLACK BOLT - jego gtos czaruje i moze
zdziata¢ cuda... Ciezko czymkolwiek go zaskoczyé¢ w internetach i
zawsze ma swoje zdanie w kwestiach spornych czy kontrowersyjnych.
Ma niezte tempo pracy i, mimo iz zwykle zostawia wszystko na ostatnia

chwile, zawsze jest dobrze przygotowany do szkolenia czy wystagpienia
L o 4

~

Lubi rzeczy dobrej jakosci, podréze i rodzinne spotkania. Nie potrafi spaé¢
podczas petni ksiezyca, ale to jedyna rzecz tgczgca go z wampirami.

Ciekawostkg dla wielu bedzie fakt, Zze Szymon jest licencjonowanym
pilotem bezzatogowych statkéw powietrznych (dronéw) <7 , jego hobby
to filmowanie i montaz, a w wolnym czasie biega pétmaratony. Kibicuje
FC Liverpoolowi, co czesto kosztuje go wiele nerwéw

—

ib Like (O Comment > Share O~

OO’ You, Katarzyna Miynarczyk, tukasz Debski and 118 others  Chronological ™

3 Shares 4 Comments

Adam Piwek Mistrz
Like - Reply - @ 1 - October 7 at 10:21am
Y View previous replies

Automatic Alt-Text (AAT
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Business Consultant in Krakéw, Poland

4.4 % % % % ¢ - Open Now

Community See All
2L Invite your friends to like this Page

ik 28,080 people like this

S\ 27,592 people follow this

© 906 people have visited

2L Pawet Jasiotek and 833 other friends like this
or have visited
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ulica Biskupi@

Swietego Filipa 16/14
Krakéw, Poland 31-150

728 533 914

Typically replies within minutes
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Business Consultant - Marketing Consultant
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Open Now
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N i Emile Mosseri with Adam Mosseri and
| Raimi Mosseri

QO % Jon Smith and 42 others

|ﬁ Like

7.4 Kathy Forte
: Handsome crew!

March 1 at 10:51 AM - Like - Reply

# Vinny Eng
: ' We are so grateful for you all <3

March 1 at 10:57 AM - Like @2 - Reply

@ Comment

Affinity

Score 1.2

8 Comments

Score 1.5

# Share

Score 0.8
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CREATE AUDIENCE

Location o VvV

POLAND
Lesser Poland Voivodeship

+ Country, region, or city

Age and Gender v
Age

18 ¢+ — Anys=
Gender

All Men Women

Interests v

+ Interest
Connections v
Pages v

People Connected to

+ Your Page

People Not Connected to

+ Your Page

Advanced >

B (New Audience)
1M - 1.5M monthly active people @

Demographics

Top Categories

10

1

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

Ice Cream Shop

Cargo & Freight Company

Food & Beverage

Shopping Mall

Regional Website

Organization

Pub

Newspaper

Broadcasting & Media Production
Company

Community

College & University

City

Beauty Supply Store

Stadium, Arena & Sports Venue

Sports Club

Dance & Night Club

Bookstore

Website

Nonprofit Organization

Fairground

Public Figure

Community Organization

News & Media Website

Page Likes

People on Facebook
Country: Poland i

Good Lood

Miejskie Przedsigbiorstwo Komunikacyjne S.A. w Krakowie

Pizza Hut « | ® TRUSKAWKI

Galeria Kazimierz « Galeria Bronowice « Galeria Krakowska

Dzieje sie w Krakowie s Krakéw PL

Za darmo w Krakowie

HUSH LIVE

Gazeta Krakowska

LoveKrakoéw.pl

Okolice Krakowa - jednodniowe wycieczki « Spotted: MPK Krakow

Akademia Gdrniczo-Hutnicza w Krakowie « Uniwersytet Jagiellonski

Krakéw - miasto numer 1 w Polsce « Krakéw, Poland

Drogeria Pigment

Stowarzyszenie Kibicow Wisty Krakéw

Wista Krakdow

Energy 2000

Bonito.pl - ksiegarnia internetowa

Platforma Komunikacyjna Krakowa - PKK « Onet Krakéw s | ® Krakéw

W gdrach jest wszystko co kocham

EnergylLandia

Qczaj

Szlachetna PACZKA

RMF24.pl

Affinity

CREATE AUDIENCE

Location v

Location Activity

+ Country, region, or city

Age and Gender v
Age
18 4 — Any3
Gender
All Men Women
Interests o Vv

INTERESTS > ADDITIONAL
INTERESTS

Lesser Poland
Lesser Poland Voivodeship

+ Interest
Connections v
Pages v

People Connected to

+ Your Page

People Not Connected to

+ Your Page

Advanced >

B (New Audience)
1.5M - 2M monthly active people €@

Demographics

Top Categories

10

1

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

Regional Website

Wildlife Sanctuary

Nonprofit Organization

Sports Club

Local & Travel Website

Dance & Night Club

Photographer

Fairground

City

Mattress Store

News & Media Website

Blogger

Kitchen/Cooking

Jewelry/Watches

Furniture

Arts & Entertainment

Travel Agency

Health & Wellness Website

Footwear Store

Outdoor & Sporting Goods Company

Retail Company

Movie

Public Figure

Page Likes

A\ MALOPOLSKA

People on Facebook

Location

Krakéw PL

Tatra National Park, Poland

W gdrach jest wszystko co kocham « WWF Polska

Wista Krakow

Tatromaniak « Miejsca w Polsce, ktdre trzeba zobaczy¢

Energy 2000

Nikon

EnergylLandia

Krakéw, Poland « CzasNaButy

JYSK Polska

RMF24.pl « ofeminin « tvp.info « Onet Wiadomosci

Przyzwoita Kobieta

Kuchnia Jogurtowa

Apart

Black Red White

BadZ madry. « Google

Itaka « Travelplanet.pl « TUI

Dbam o siebie « myfitness.pl

eastend.pl s Run Colors

New Balance

MediaMarkt Polska « Carrefour

Sierpniowe niebo. 63 dni chwaty « Lubie filmy s Chodze do kina

Qczaj + Ewa Wachowicz

made in

Activity
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Algorytm na Youtube

© watchtime filmu A = czas ogladania filmu A + e et Ty
czas ogladania filmow po obejrzeniu filmu A

O system rekomendaciji tresci jest ukierunkowany
na promocje kanatow, a nie pojedynczych
tresci

© jezeli tytut filmu oraz miniatura s3
przyciggajace, to subskrybenci poprzez strone
subskrypcji chetniej klikng 1 obejrzg film

© dla algorytmow lepiej nagraé 15min film
oglgdany srednio w 40% (é6minut), niz nagrac
Smin film oglagdany w 80% (4min)
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Co premiuje algorytm?

Szeroko pojete Wideo

Zaangazowanie (natywne funkcje)

Utrzymanie _ Dwustronng
Dopasowanie do

uzytkownika w _ (wartosciowyq)
- grupy tematyczne) e
serwisie komunikacje
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“"Matching the user intent with
the purpose of a page and type
of content expected”
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Strategia

potrzeba = stowo kluczowe &= stowo kluczowe = content na stronie

Google k FY

PO|Ska 18.&'}&%"0‘% Runner Zone Sponsors and Partners Volunteers Contact  ENv @ Ay Q

1 CRACOVIA
=« MARATON
Szukaj w Google Szczesliwy traf o I P

/.Q' Days Hours Minutes  Seconds E:E ZIS
18 CRACOVIA 200 1 18 4
=« MARATON

News
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Strategia

0 Gtowne stowa kluczowe



Google

maraton

Wszystko Grafika Filmy Mapy Wiadomosci Wiecej v Narzedzia wyszukiwania

Okoto 30 200 000 wynikéw (0,40 s)

Bieg maratonski — Wikipedia, wolna encyklopedia
https://pl.wikipedia.org/wiki/Bieg_maratonski v

Nazwa pochodzi od miejscowosci Maraton w Grecji. Wedtug Herodota po zwycieskiej
dla Grekéw bitwie z Persami pod Maratonem w 490 p.n.e., armia perska ...
Ultramaraton - Paula Radcliffe - Dennis Kimetto - Henryk Szost

PZU Maraton Warszawski: Strona Gtéwna
pzumaratonwarszawski.com/ v

PZU Maraton Warszawski wyrdzniony IAAF Bronze Label wiecej. 28.01. Zapisy na XI|
Ekiden — Maraton Sztafet wiecej ... PZU Maratonu Warszawskiego wigece;j.

Trasa - PZU Maraton Warszawski
pzumaratonwarszawski.com/dla-biegaczy/maraton/trasa/ v

Trasa 38. PZU Maratonu Warszawskiego, ktéry odbedzie sie 25 wrzesnia 2016 zostanie
zaprezentowana wkrotce. Ponizej przypominamy trase z 2015 roku.

Ta strona byta przez ciebie odwiedzana 2 razy. Ostatnie odwiedziny: 22.02.16

ORLEN Warsaw Marathon | NARODOWE SWIETO BIEGANIA!

https://www.orlenmarathon.pl/ v
.. Regulamin ptatnosci maraton - Regulamin ptatnosci bieg OSHEE 10 km - 86.
mistrzostwa Polski ... Treningi - Maraton od kuchni - Dokumenty do pobrania.

PZU Pdétmaraton Warszawski: Home

pzupolmaratonwarszawski.com/ v
180 tysiecy na koncie akcji #BiegamDobrze — 37. PZU Maraton Warszawski wiece;j.
Kalendarium imprez. 03.04. 11. PZU Pdétmaraton Warszawski wiecej. 25.09.

MaratonyPolskie.PL - bieganie, biegi, maraton
www.maratonypolskie.pl/ v

bieganie, biegi, maraton - najwiekszy portal poswiecony bieganiu i imprezom biegowym
w Polsce.

Obrazy dla maraton Zgtos grafiki

O |lel@| Jestemnr 1'B egam - to luble!
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Google Trends Poréwnaj

® bieganie ® maraton ©  pétmaraton + Dodai ; :
Wyszukiwane hasto Wyszukiwane hasto Wyszukiwane hasto 0daj porownanie

Polska ¥ 2004 - dzis ¥ Wszystko ¥ Wyszukiwarka Google ¥

Zainteresowanie w ujeciu czasowym | ¥ < -<:

! L
“ MR
e N A

~

leaga leaga
Srednia 1 sty 2004 1 lis 2008 1 wrz 2013
Podziat wedtug podregionu — poréwnanie Podregion v ¥ <> <
® bieganie @ maraton @ podtmaraton Sortuj: Zainteresowanie: bieganie v

" 1 podlaskie I R
‘m-.')
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e Powigzane stowa kluczowe
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O o -
maraton dystans

maraton bitwa wania
maraton warszawski

maraton trening
OKOt0 31 600 00U Wynikow (U,79'S)

Bieg maratonski — Wikipedia, wolna encyklopedia
https://pl.wikipedia.org/wiki/Bieg_maratonski v

Nazwa pochodzi od miejscowosci Maraton w Grecji. Wedtug Herodota po zwycieskiej dla Grekdéw bitwie
Zz Persami pod Maratonem w 490 p.n.e., armia perska ...

Ultramaraton - Paula Radcliffe - Dennis Kimetto - Henryk Szost

Wyszukiwania podobne do maraton

maraton dystans maraton rekord
maraton bitwa maraton wkitadki
maraton warszawski maraton poznan

maraton trening maraton wroctaw

Goooooooooogle >

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Nastepna
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o Drzewko”
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maraton

maraton dystans maraton trening maraton rekord

potmaraton dystans maraton czas rodzaje maratonow
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A Google Adwords

Planer stéw kluczowych

Dodaj propozycje do swojego
planu

Kierowanie 7

Polska "
polski ’
Google "
Wykluczajace stowa ’
kluczowe

Zakres dat 7
Pokaz ér. miesieczna liczbe
wyszukiwan w okresie: z
ostatnich 12 miesiecy

Dostosuj wyszukiwanie 2
Filtry stéw kluczowych ’

’Q

Opcje stow kluczowych
Wyswietl wszystkie propozycje

Ukryj stowa kluczowe z mojego
konta

Ukryj stowa kluczowe zawarte w
moim planie

Uwzglednione stowa ’
kluczowe

«

Strona gtéwna Kampanie Mozliwosci

Produkt lub ustuga

Raporty

Narzedzia

maraton

Wyswietl propozycje

made in
MALOPOLSKA

A
L)Y

ID klienta: 764-792-8412
socjomania@gmail.com

I o

A Wyswietlanie reklam moze zosta¢ wkrotce wstrzymane, poniewaz saldo konta jest prawie wyczerpane....

Wyswietl wszystkie

Modyfikuj wyszukiwanie

Trendy liczby wyszukiwan 5

Srednia miesigczna liczba wyszukiwan
600 tys.

450 tys.
300 tys.

150 tys.

mar 2015 kwi

Propozycje grup reklam

Wyszukiwane hasta

maraton

Stowo kluczowe (wedtug trafnosci)

orlen

bieganie

maraton warszawski

maratonypolskie

potmaraton warszawski

maj

u

cze

Propozycje stéw kluczowych

Sr. miesigczna liczba
wyszukiwan 7

8100

Sr. miesigczna liczba

wyszukiwan 7 -

74 000

33 100

12 100

8100

6 600

lip sie wrz paz lis gru sty

Sugerowana stawka 7

8,62 zt

Sugerowana stawka 7

0,14 zt

4,83 zit

0,20 zt

8,16 zt

5,70 zt

lut 2016

Kolumny « |~ 4 Pobierz Dodaj wszystkie (390)

Sr. pozycja w bezpt.

Udziat w wysw. w bezpt. Udziat w wysw. reklamy Dodaj do
wynikach wyszuk. 7

wynikach wyszuk. 7 7 planu

Liczba wierszy: 30 v 1-1z1stéw kluczowych | < < > D

Sr. pozycja w bezpt.
wynikach wyszuk. 7

Udziat w wysw. w bezpt. Udziat w wysw. reklamy Dodaj do
wynikach wyszuk. 7 7 planu

Twaj plan jest pusty

Dodaj grupe reklam i propozycje stow —
kluczowych z tabeli do planu

+ Lub zacznij od pustej grupy
reklam
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o Popularnosc materiatow w social media
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|1 biegaczzpolnocy.blogspot.com/2013/04/wielkie-pakowanie-czyli-co-zabrac-ze.html i\j & f? Be® | ® E}. ] 93 ¢ =

d I CEE D#rasowka 0 2 » QS QNENMSEEDEB) B OEEBEEAMCG Ea En Ers »
B uzzsum Q\\ http://biegaczzpolnocy.blogspot.com/2013/0 e

Q| GH <0 More ¥ Next Blog»

FOTORELACIE  RELACJE  TESTY SPRZETU BIEGOWEGO  PRZEPISYK| €  Shares :

. Biegacz z Pétnocy: Wielkie
Tota | g 9 pakowanie - czyli co zabrac ze
© Twitter shares are not included in sobq n... - by Maty

total above.

Q Indexing Page...

0 Interactions: 9 BuzzSumo has yet to index
this URL. Please check back
in about 30 minutes and we

Shares: 3 should have some data,
Likes: 4 including the number of
Comments: 2 Twitter shares. Thanks!

Shares

25 kwietnia 2013 Znajdz Mnie na faceb

Pins:
Wielkie pakowanie - czyli co zabraC ze sobg na maraton? Biegacz z
1,974 likes +1:

No i stato sig! Mam juz za sobg
ostatni trening w Gdansku. Teraz tylko
sobotni rozruch i co$ na co czekatem
od dtugiego czasu - start w krakowskim

Visit BuzzZSumo Feedback

100-krotnie i spedzitem na nich
.x\ﬂ.’ ;\‘ Biegacz z Pétnocy
) i’ Yesterday at 5:01am
éwiczenia sifowe. Ogolnie

maratonie! W ramach przygotowan do

tych zawodédw pokonatem podczas 7 friends like this

przeszio 140 godzin. A przeciez samo

bieganie to tylko czes¢ treningu. Do

podsumowujac pos$wiecitem catkiem Co wybiore sig do FizjoLab to Mateusz
sporo czasu i energii temu startowi. | wycigga jakies nowe "narzedzia tortur". Az

treningbw ponad 2 tysigce kilometrow, | r-
na biegowe trasy wyszediem ponad . (';\ ‘ &.@
tego dochodzi jeszcze rozcigganie,
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Strategia

o Rozne wyszukiwarki
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CEHEPEPREREPEMO® - 70

Socjomania
Wtodek Markowicz
Polimaty

CNET

Méwiagc Inaczej
TOSIEWYTNIE (cr...
Gary Vaynerchuk
20m2

Mediafun
MagdalenaMaria...
Max Kolonko - M...
SA Wardega
Remigiusz Macia...
AdBuster

Zapytaj Beczke
Kotlet.TV

Karol Paciorek
ROJSON

Niekryty Krytyk
Szymon Majewski
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maraton
Filtry «v

POMYSEOW NA
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Z BASENEM

B homebookpl

-

55

20

3 Q
Okoto 972 000 wynikéw
Pomysty na Dom z Basenem ®
Homebook.pl

23 911 wyswietleri
Obejrzyj 10 Inspirujgcych Pomystéw na Dom z Basenem!

Jak Przebiec Maraton i Po Co?
sukces.pl

{1 roktemu + 15 695 wyswietler

300 Motywacyjnych Trikéw: http://MistrzMotywacji.pl Facebook:
http://fb.com/MistrzMotywaciji 2,5 miesigca na przygotowanie do ...
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MOJ PIERWSZY MARATON
MayaTheBee

2 miesigce temu * 9 299 wyswietleri
http://www.majanowak.pl/
—-—— *Kanat Sebastiana: ...

Cracovia Maraton 2015

rtvopiola

1 rok temu « 4 747 wyswietlen

14. PKO Cracovia Maraton - 19 kwietnia 2015. Kolejny raz zabratem kamere na jego
trase nie startujgc w biegu. Wypatrzeniei ...

Poznan Maraton 2015 - Oficjalne video z 16.PKO Poznar Maratonu

. Poznan Maraton

8 miesiecy temu * 7 136 wyswietlen
Realizacja: Studio Soho Film&Multimedia.

36. PZU Maraton Warszawski
Maraton Warszawski
1 rok temu « 12 599 wyswietleri

36. PZU Maraton Warszawski, 28. wrzesnia 2014. Rezyseria: Tomasz Suski Zdjecia:
Damian Szprejda, Konrad Wasilewski, ...

BLOK EKIPA OD 1 DO 81 7 Godzinny Maraton H
DereQu
1 miesigc temu + 55 692 wyswietlenia
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socjomania

Spotecznosc



socjomania

Najlepsze profile w SM powinny przypominac fora
internetowe - wszyscy powinni tworzyc content,
nie tylko admin. Jego rolg jest moderacja.
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User generated content

A Fundamental Shift

Old Model: Current New Model:
For the People Tension With the People

Elites manage

institutions to e — Influence Influence
do things “for” . . :
the people & Authority & Authority & Authority

Influence has

shifted to the Institutions
people; people working

using influence to with the people;
reject establis hed institutional silos
authority dissolved
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Generacja ,,.Z"

Generation Z (Ages 1-20) =
Communicates with Images

Attributes — Millennials vs. Gen Z

Millennials Q Gen Z

Tech Savvy: 2 screens at once Tech Innate: 5 screens at once

Curators and Sharers
Now-focused Future-focused

Optimists Realists

Want to be discovered Want to work for success

@KPCB %%mmagmm“ﬁémwgm%mmmmwmmmmmmmm KPCB INTERNET TRENDS 2016 | PAGE 74
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The World's Biggest Social Media Team

4m fans

In mid 2011 Tourism Australia changed its
Facebook approach and turned over the

page to its biggest fans. The results was an
explosive growth in reach and engagement.

“The possibilities are endless. When we saw

the potential we quickly moved from a
team that was producing static one way
stories to dynamic multi angled ones
codeveloped with our fans. “

2mfans

Jesse Desjardins
Social Media and Advocacy Manager
Tourism Australia

“
<
Y
=
=
N
£

N

Turning point

DISCOVER AUSTRALIA-

THROUGH YOUR FRIENDS: = - O

Austn!la ,

Regional Webtane
T™he o™ical Tacebook page 'or 1hose who ‘owe a-
Mobdays 0 Astrata Pott your Dest Avidie 40dg4 10
Our mal 10 gve us permiALON 10 1AIre [more wha|
u

Ao Deacower Now

Australia
2 hours W0 &

Friday Fan Photos 15 February’'13 (39 photos)
Feuday Fan Ponos 15 Febrsary'l)

Uke Commemt Share

«5 Manting Yong. Bbx Thomas, Maja Creovic and 13,195 others Nie ths

Australia Aurlr e
1‘!'.". 4"' ad .'."(.‘l' al

Roses are red, Dreamuing of Lizard island (Senay & 31°C today) &
photos

Eucalyptus leaves are green,

You've got the Cutest nose
fve ever seen! - (Dhoto: Martn Keppe)
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Lasy Panstwowe

Catkowity zasieg
Daty: 13 lut 2018 - 14 mar 2018

Zasieg catkowity: 415 257
Zasieg wirusowy: - 40
Zasieg organiczny: - o4
Zasieg ptatny: 0

88.1% (384478)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

ssssss der.com
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Cel

Dlaczego spotecznosc¢ powstata?

Co spotecznosc chce osiggngc?
Jak zmieni sie otoczenie dzieki istnieniu spotecznosci?
Jak grupa wptynie na realia jej cztonkow?

Czy cel zewnetrzny i wewnetrzny ze sobj
koresponduje / wspotgra? Czy rodzi sie szansa
wywotania konfliktu?
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TozsamoscC grupy Wartosci

Dla kogo spotecznos¢ powstata? Co dla spotecznosci jest wazne?

Jakie cechy wspolne majg cztonkowie? Jak chcemy, aby cztonkowie sie traktowali?

Jak spotecznosc opisuje swoich cztonkow? Jak wartosci przyblizajg nas do realizacji gtownego celu?
Kim sg najbardziej zaangazowani reprezentanci? Jaki jest ,klimat” naszej grupy?

Jakie majg specjalne prawa | mozliwosci? Jakie postawy i zachowania grupa chce promowac?

Jak opisujemy i komunikujemy nasze wartosci?
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Zeby osiagna¢ sukces

Wartosci powigzane z celem zewnetrznym istnienia grupy

Wspottworzenie wartosci przez cztonkow grupy, otwartosc ,gory” na oddolne
Inicjatywy
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Sukces Wizerunek / marka

y »

Jak grupa definiuje sukces istnienia? Jak spotecznosc sie wyraza?

Jak wyglada idealna spotecznosc? Jakiego jezyka uzywa grupa?

Jaki styl przynaleznosci jest uznawany za sukces? Jak elementy wizualne wptywajg na jej tozsamosc¢?
Jakg wartosc spotecznosc tworzy dla swoich cztonkow? Jaka jest ,estetyka” spotecznosci?

Jak mierzymy / oceniamy sukces? Jak wizerunek potwierdza wartosci?

Jak grupa komunikuje sie ze swiatem?



Statystyki grup

1,2 tyS. -23%

Nowi czionkowie
Ostatnie 28 dni

+Il Wiecej informacji na temat wzrostu

Wzrost Ostatnie 28 dni

taczna liczba cztonkow

sie 14, 2017-wrz 10, 2017
45,1 tys. Czionkowie

46 tys,
451tys.
45 tys.,
44 tys,
44 tys.

sie 14 sie 17

Prosby o czfonkostwo

‘«
1,5 tys.

Zatwierdzone

34,6 tysS. 0%

Posty, komentarze i reakcje
Ostatnie 28 dni

< Wiecej informacji na temat

Grupy na FB

€i10000

Wojtek Orlinski, Grzegorz Jaciubek i
inne osoby sg najaktywniejszymi
wspotautorami.

AL Wiecej informacji na temat cztonkéw

#) Pobierz szczegdlowe informacje

aktywnosci
sie 29 wrz 2 wrz 6

p
110

Odrzucono Zablokowano

45 087

taczna liczba czionkow

+3%

wrz 10

113

Aktualnie oczekujgce prosby

# Pokaz oczekujgce prosby

AktywnosSc¢ Ostatnie 28 dni «

Posty Komentarze Reakcje

sie 15, 2017-wrz 11, 2017

978 Posty
60
40
20
0
sie 15 sie 18 sio 22

Aktywni cztonkowie

sie 15, 2017-wrz 11, 2017
37,0 tys. Czionkowie

251ys.

20 tys.

15 tys.

10 tys,

sie 15 sie 18 sie 22

Wszystkie

#) Pobierz szczegdlowe informacje

978

Posty
-3%

37 004

Aktywni cztonkowie
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Popularne dni - Popularne godziny - poniedziatek v Czionkowie #) Pobierz szczegélowe informacje
sie 14, 2017-wrz 11, 2017 sie 14, 2017-wrz 11, 2017 . oL i
ktyw ?
Posty, komentarze i reakcje Posty, komentarze i reakcje Naja hiejsi wspdautorzy @
21ys. 17 To s3g najaktywniejsi wspdétautorzy w ciggu ostatnich 28 dni.
1 Wojtek Orlinski 80 »141
768 59
| I I 2 Grzegorz Jaciubek 85 @105
0 0
pon. wt ér czw pigtek sob  niedz. 00 05 1 17 23 3 Artur Jarski 82 @88
Get more engagement when your group is most active by planowanie postéw. < 4 Katarzyna Gabrysz 82 § 70
Najlepsze posty 5 tukasz Pres 20 w77
Rafat Moszczynski - ...czy moze lepiej ignorowac takie
komentarze? ®176 1,1 tys. o 25,5 tys.
6 tukasz Aleksander Wilk 81 @69
Marzena Klyta - szykuje sie kolejny kryzysik, tym razem Giéwny
Inspektorat Sanitarny: https://www.facebook.com/photo.php?... o )
®i75 640 17.7tys 7 Adam Bonus Q4 @45
Patryk topot - Swiat zmierza w zig strone...
» 197 425 © 21,4 tys. 5 Adam Bonus o1 59



made in

A\ MALOPOLSKA

Nowe funkcje

n Socjomaniacy Q DBartiomiej Home

Socjomaniacy a | YOUR PAGES

& Secret Group l 0 Handelek 2

Q:)sc::ssion : . i;;; Lasy Paristwowe 9+
& L i

Members , ‘ ‘_\ 2 ONTAC

Events SR\ G g & Ania Zurek

Videos “P tukasz Kaleta

Photos

Files

Maciej Serafin

ﬂ Monika Mikowska
~
Manage Group &
B
Y

Anna Socha

Search this group Q
Joined v =« Notifications *== More [l
1 01 Jola Kajfasz
Shortcuts 3 _
@ F5 Krakéw - najciek... 6 # Write Post (@] Add Photo/Video X Live Video [B More @~ GROUP BY ﬁ: Kamil Maroszek
-
5 E-Commerce Pols... 20+ Socjomania \ﬁ Dorota Elzbieta Kor...
‘ Write something... i i
@ Social Media Jobs 20+ ‘3 9 29,173 like this £
=38 Ola Nowak
@D Facebook for CEE "
S et = G [i4 Photo/Video ﬁ Watch Party Feeling/f i eoe @ POPULAR TOPICS IN POSTS xXMana @ Katarzyna Miynarcz...
#urodziny (0) #cousocjomaniak... W . A
@ Social media 20+ < Kamil Janik
- . . . #szkolenie (0 #standup (0
@ Sociomaniacy Highlight Multiple Posts in Your Group = R -
Pinned posts are now announcements! Now, you can feature up to #casestudy (0) O LGl
(24] Digital 10 posts using announcements. To get started, go to any post and P
select Mark As Announcement. l:’}v‘ Karolina Szczytows...
IV Spotkanie Klasyczn... CET YOURGROUP STARTED ,{.
) .. ¥ Wojciech Jamroz
@ Lasy Panstwowe 20+ Visit Help Center -4 Post as Your Page )5 y
& Messenger Marketing v/ Add a Cover Photo < Sergiusz $losarczyk
RECENT ACTIVITY ¥ el
" + Add Tags Describing Your Group P o
@D Elektryczne hulajno... 8 A& Magda Stepiriska
@& Polish Hoteliers . quka Ortowska was live. / Create Group Username -
April 20 - ® Add Topics . . o
e',; rj’ tukasz Miadziotko
@ Towarzystwo Mitosnik... Cyber Human - relacja z konferencji by Matgorzata Sapeta — with -
ADD MEMBERS + , .
€D Krakowskie wiesci... 20+ Matgorzata Sapeta. ﬂ Monika Pietrzak
* Enter name or email address... e
MEMBERS 16 Members i
4 =) .
b ' J \ Lo Szymon, Barttomiej, ...
13&3230 -
‘ . ‘ ?. Barttomiej, Ewa, Katar...
SUGGESTED MEMBERS Hide 4
Friends

@ Magda Stepiriska Add Member
2® Turn on chat to see who's

socjomanig

ilable.
tukasz Kaleta Add Member available

'a) Search
MAanila MilAwiel,a Adad A faabaaa
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Cztonkowie Cztonkowie

Jak mozna dotaczyc do grupy? Jak wychodzi sie z grupy?
Grupa zamknigta czy otwarta? W ktéry momencie nalezy opusci¢ grupe?
Kto moze zapraszac innych cztonkow spotecznosci? Co z uzytkownikami, ktorzy w ogéle sie nie angazuja?

Jaki jest proces onboardingu w grupie?
Jak bardzo i jak szybko grupa chce urosngc?
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Doswiadczenia

Jakie doswiadczenia tacza uzytkownikow?

Jak indywidualne doswiadczenia tgczg sie z celami grupy?
Dlaczego niektore doswiadczenia sg wazniejsze?
Kto organizuje zycie grupy? Goéra? Czy wszyscy dla wszystkich?

Rytuaty I tradycje

Jakie rytuaty wzmagaja doswiadczenia?

Ktore rytuaty wzmagajg relacje pomiedzy cztonkami?
Jakie rytuaty wspierajg wartosci grupy?
Co moze miec miejsce w swiecie online a co offline?



K E T

Socjomaniacy
@& Secret Group

Discussion
Members
Events
Videos
Photos
Files

Manage Group

cousocjomaniakow

Filter Results

SORT BY
e Top Posts

Most Recent

POSTED BY
e Anyone
You
Your Friends

) Choose a Source...

2%
\ +/ '

TAGGED LOCATION
e Anywhere

Krakéw, Poland

Bystra Slaska, Bielsko,

Poland

(+) Choose a Location...

DATE POSTED
e Any date
2017
2016
2015

(+) Choose a Date...

#cousocjomaniakow Podsumowanie tygodnia: SO1E10

Maciej Wojtowicz » Socjomaniacy
August 16, 2016 at 8:15am - &I

o Katarzyna Mtynarczyk

Martyna Tarnawska » Socjomaniacy
August 23, 2016 at 11:34am - @

5 Comments

#matazmiana #dobrazmiana #CouSocjomaniakdéw Padta propozycja -

wybierajmy formaty na poczgtku tygodnia. Dzigki temu..

@

Michat Macherzynski » Socjomaniacy
August 15, 2016 at 1:21pm - @

.2 2= See more

5 Comments

Aloha zespole, Moje #CoUSocjomaniakéw z poprzedniego tygodnia.
Otwarte sie catkiem niezle sprzedajg, wiec robimy 110% normy - dzieki

Szymon i tukasz za ogarniecie 8 osdb na szkoleniach. :

o Katarzyna Mitynarczyk, tukasz Debski and 3 others

&

Matgorzata Sapeta
February 5

Moje pierwsze #CouSocjomaniakéw & &

Q0>

)...@See more

5 Comments

8 Comments Seen by 14 ‘ —

oS Like  (J Comment

(€]

Katarzyna Mtynarczyk » Socjomaniacy
February 8, 2016 at 10:46am - [

#CouSocjomaniakow - nie zapominamy! & Ten tydzieri minat pod
znakiem #socjoszkoli, projektéw - duzo ich teraz! oraz spotkan
wewnetrznych. P#Socjoszkoli dla PSG 2-dniowe - to nie...See more

Barttomiej Home 3

Suggested Groups See All

DS, PPC, SEM LINKISPONSOROWANE REKLAMA WINT
CON 0 0O

Google AdWords Polska
71 friends - 4,435 members

+ Join

Content Marketing * Lead Generation

Facebook Ads - Google Adwords

Social Media | Content Marketing |
PPC Ads [ArturJ... + Join
102 friends - 3,995 members

KRAKOWSKA GIELDA
MIESZKANIOWA: pokoje i
mieszkania...

44 friends - 38,575 members

+ Join

Najwiekszy serwis og{oszeh lokalnych

KRAKOW - Sprzedam / Wymienie /
Oddam + Join
53 friends - 83,659 members

Buy and Sell Groups Near You

IMPREZY KRAKOW
23 friends - 11,897 members

A\ MALOPOLSKA
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BUSINESSES FOR YOU SEE ALL

[ . .

“czylani.or

Winnica Malczyck Zaczytan
Krysa  Mitosnik

CONTACTS

</
O

&

) 2D BE

x

[ )

Adrian Gamon

Jola Kajfasz

al

Katarzyna Mtynarcz...

Pawet Jasiotek

Magda Stepiriska

Hubert Tworkowski

Artur Olszyna

Ania Zurek

Barttomiej Adamcz...

Zuzanna Wisniowska

Agnieszka Jagietka

Monika Mikowska

Anna Jadwiga Orze...

Karolina Szczytowska

tukasz Kaleta

Kuba Jasiotek

Marcin Gotgbek

Magda Krajewska-S...

Kasia Marszatek

Karol Dziedzic

Marta Gorazda

L® Turnon chat to see who's
available.

Q Search
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Socjomania #socjoglaski .
w | &18 | R0 | Adda topic ) @ {§} ‘O\Search ’ @ 52? : %9Updates

$
£

dostawy
mtarnawska 3:25 PV

dzial_graficzn
= Y Wielki Socjogtask dla catego teamu projektowego klienta @gocha, @bartlomiejrak, @szlisowski za wtasnie konczony proces strategiczny dla MAMBY - audyt + strategia digital. W dniu

hyperisland dzisiejszym przestatysmy strategie (mozecie jg znalez¢ na naszym dysku) i czekamy na umoéwienie spotkania podsumowujacego. Niestety problemy po stronie klienta (brak czasu w kalendarzu,
intercom problem z zaplanowaniem spotkania, odejscie naszego koordynatora po stronie klienta) skomplikowaty ten proces na koniec -> ale by¢ moze uda nam sie wejsc raz jeszcze w kooperacje z
kupiec klientem, znalezc nowa osobe na to stanowisko, wyszkoli¢ go, wdrozyc¢ i zaprezentowac naszg strategie... Bardzo fascynujacy klient, ktéry od poczatku sie zmienia, stawia przed nami duze
odstresy wyzwania & | wtasénie dlatego pisze o tym w socjogtaskach, bo nalezy sie wszystkim, ktérzy sa w naszym teamie projektowym (&) Dziekuje!
procedury D1 ©2 |98 b5
propozycje s‘; ‘9. @ 9 replies Last reply 21 days ago
rozproszone i )
. . soc;oglaskac;__APP 3:25 PM
servicedesign_future | o reactions &3 — Ty zdolniacho! @bartlomiejrak 181, @gocha 74 & @szlisowski 226
slack_pomysly_i_pomoc
socjodecyzje Wednesday, August 23rd
socjoevent .
: : prezeska () 9:36 PMm
socjoglaski Socjogtask dla @augosha za mega teksty - opisy Socjomaniakéw na strone. Wtasnie sobie czytamy ze wzruszeniem i gtupawka :) super s3!
socjolunch ws Y4 L2

socjoman z g - .

J m 5 replies Last reply 19 days ago
socjomaniacy )
sprzatanie_zakupy @ slackbot cCustom Response 9:36 PM

standup Falka zwyciestwa (/o7 o)/ A B &\ & & & &

socjoglaskacz ~rP 9:36 PM

Q
wesela2017 ~ N G G
- @ 9 reactions & — Three cheers! [¥ W W @augosha 72 (edited)
wiedza

Thursday, August 24th

Direct Messages

slackbot michalmacherzynski 11:46 AM
. uploaded and commented on this image: Szkolenie Maspex - komentarz ~
bartlomiejrak P & P
tukasz Wala 11:40 (5 minut temu) -
O anastazjanaumenko comme -
Dzigkuje, faktura poszia do ksiggowosci.
O a ugosh a Z naszej strony musz¢ powiedzie€, ze jesteSmy zadowoleni ze szkolenia, dowiedzieliSmy si¢ sporo odno$nie tego, jak w
prostszy spos6b osiggac efekt, ktéry dzi§ osiggamy na okoto. Dodatkowo doszio sporo fajnych rzeczy, z ktérych wczeSniej
. . nie !(orzyslali%my. No.i‘r_\ajfvaZniejsze. ze wszystko prze¢wiczyliSmy na naszych kontenerach, co na pewno polepszyto
Cz b artekpas,o wiec poziom ,,przyjmowania” wiedzy.
Dzigkuj¢ jeszcze raz, w imieniu swoim i zespotu. No i czekamy na obiecane materiaty ©
O go Ch a Pozdrawiam!
gocha, zurkowa sl
O karol B¢ erupe Haspen . 1 0. S0k
ka ro|ma 33 tel. +48 33/870-82-91
O kattifinch $4| (Lo 2
O lukaszdebski Socjogtask dla @karol - wiem, ze Cie to wewnetrznie cieszy &

O maciek £

a karol iy 12:39 pM
uf

<+ | Message #socjoglaski @ ]

& monika @




made in

A\ MALOPOLSKA

Content

Jakie tresci s wartosciowe dla cztonkow?

Jak spotecznos¢ opowiada swoje historie?
Jakie tresci wzmacniajg zwigzki pomiedzy cztonkami?
Jaki wktad do tresci wnoszg cztonkowie?



Content

Content (wiedza, badania, historie itp.) to podstawowe narzedzie ksztattowania doswiadczen i integrowania
cztonkow spotecznosci.

Tresci moga tworzyc¢ rozng wartosc dla cztonkow spotecznosci:
mozliwos¢ dzielenia sie pomystami / projektami / doswiadczeniem w zaufanej grupie,
mozliwoscC bycia zainspirowanym przez cztonkow grupy,
zalnspirowanie sie aktywnoscig | sukcesami innych,
poznanie prywatnych historii i doSwiadczen oraz czerpanie z nich wiedzy,
mozliwosC nauki I poznania dobrych praktyk innych, podobnych oséb,
nowa wiedza, doswiadczenie, dobre praktyki
mozliwosc wspotpracy, wymiany,
duma z przynaleznosci, z pozycji w grupie,
mozliwosc tworzenia zdalnych, pozabiurowych doswiadczen

W poczatkowej fazie istnienia grupy nawet 80% tresci ma charakter zaplanowany i przygotowany wczesniej
tak, aby realizowat konkretne cele. Wraz z stopniowym przejeciem grupy przez jej cztonkow ten procent
maleje, ale nie dgzy do zera.
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Zasady Role

Jakie zasady kieruja spotecznosciy? Jakie funkcje istniejg w spotecznosci?

Czego spotecznosc oczekuje od kazdego cztonka? Jakie funkcje przewidziano?

Czego cztonek moze oczekiwac od spotecznosci? Jakie sg oczekiwania i wymagania wzgledem
Jakie zachowania sg nie mile widziane? kazdej ,pozycji”

Jakie sg zasady komunikacji online? Jakie zasady ksztattujg podziat rol?

Jak spotecznosc¢ postepuje wzgledem nieaktywnych osob?
Co sie dzieje, gdy ktos nie przestrzega zasad?
Kto ma prawo do tworzenia i zmian w zasadach grupy?



socjomania

Organizacja pracy
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Kalendarz pozyskania contentu

Lp. Data Autor Koncept Grupa docelowa Stowa kluczowe Format Materiaty dodatkowe Grupanr1 Newsy i artykuty
1 Grupanrl Grafiki Grupanr 2 Grafiki
2 Grupanr 3 Posty w Social Media
3 Grupa nr 4 Quizy
4 Grupanr5 Listy
5 Grupa nr 6 Checklisty
6 Grupa nr 7 Ankiety
7 Grupa nr 8 Specjalne oferty
8 Grupanr9 Konkursy
9 Grupa nr 10 FAQ
10 Curated Content
11 Infografiki
12 Prezentacje
13 Ebooki
14 Branded video
15 Podcasty
16 Newslettery
17 Widgety
18 Wizualizacje danych
19 Gry
20 Opinie
21 Przewodniki
22 Webinary
23 Narzedzia
24 How-to video
25 Content interaktywny
26 Badania
27 Eventy
28 Live video
29
30
31




Kalendarz publikacji

SV MALOPOLSKA

made in

Kalendarz dystrybucji contentu Miesigc 09.2018 Kategorie wpiséw
Lp. Data Dzieri tygodnia| Godzina Kategoria Typ wpisu Grupa docelowa CTA Medium |Link do wpisu | Zasieg 24h po Tekst
1| 01/09/2018|Piatek 09:00:00 Tekst Grupanr1 Tekst + Grafika
2| 02/09/2018|Sobota Tekst + Video
3| 03/09/2018|Niedziela
4 Poniedziatek
5 Wtorek
6 Sroda
7 Czwartek
8 Pigtek
9 Sobota
10 Niedziela
11 Poniedziatek
12 Wtorek
13 Sroda
14 Czwartek
15 Pigtek
16 Sobota
17 Niedziela
18 Poniedziatek
19 Wtorek
20 Sroda
21 Czwartek
22 Pigtek
23 Sobota
24 Niedziela
25 Poniedziatek
26 Wtorek
27 Sroda
28 Czwartek
29 Pigtek
30 Sobota
31 Niedziela
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Kilka podpowiedzi
contentowych



Graficzne

BEM

Prisma Spark Video MaskA

- L b

Quik Legend Sprlghtly

A

Motion Stills Darkroom
o0

MJGj zestaw aplikacji

Graficzne

Layout Boomerang HyieM’

Spark Post Snapseed Clnemagraph

Moj zestaw aplikacji graficznych

Adobe Photoshop

Express

Edit photos and apply borders,
frames, and filters

Adobe Spark Post*

Transform photos with design
and animation templates

PicLab
Add text, borders, and overlays

Plotagraph*
Create moving pictures
(cinemagraphs)

Ripl
Layer animated templates on top
of photos

SV MALOPOLSKA
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Videoshop

Combine photos and videos,
experiment with stop-motion,
resize and edit videos

Quik
Apply video templates, text
overlays, and music

Instagram Stories

Add text, drawings, and stickers
to videos

Boomerang
Create short looping videos

Legend

Add animated text to a photo or
video

made in




Cinemagraphs



http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
http://blog.hubspot.com/marketing/facebook-cinemagraph-examples
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Zdjecia 360 stopni
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Hackowanie zdje¢€ 360 stopni

Exif Fixer

Make any panoramic JPEG image work as an interactive panorama in Facebook and be
recognised properly in Google services

If you shoot 360 photos with a 360 camera (Ricoh Theta or similar) or use the ‘panorama’ feature in a smartphone camera app.,
Facebook and Google know the results should be used as an interactive panorama. This is thanks to some embedded metadata
these sites look for when an image is uploaded. But if you edit your shots in Photoshop or similar tools you may wipe out this
metadata - and if you shoot and stitch your own 360 panoramas the files may not have the metadata in the first place.

Exif Fixer helps fix this; it reads the full metadata from a selected JPEG image, and if the required elements are missing it can add
them for you with a single click.

Download for Macintosh Download for Windows

) )

' PayPal

Exif Fixer is entirely free to use. If you like it feel free to throw a dollar/etc or two into the tip jar (PayPal link), or if you use
bitcoin throw in a fraction of a bitcoin if you prefer (bitcoin link) but that really isn't required.

To use: Click to choose a JPEG, or drag-and-drop a JPEG into the main image area. If the necessary properties are missing you can
add the data in a single click.

Equirectangular panoramas (360x180 degrees), 360 cylinders and partial (non-360) cylinder panoramas are all supported. For o

partial panoramas (for example smartphone pano snaps) estimate the approximate angle of coverage with the slider and the rest
of the calculations are made for vou.



http://panoramaphotographer.com/software/exiffixer/
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Narzedzie: spark.adobe.com

Adobe Spark About Inspiration Gallery Blog Learn More~ Log in .\ Adobe

Did you know Spark is also available on mobile? « Text me the links

By providing your number, you agree to receive a one-time automated text message with a link to the Spark apps.

Communicate with impact

Create impactful social graphics, web stories and animated videos with Spark’s free graphic design app

Get started now » Watch Video

Sneak Peek:

‘ Remove Spark
Traveling — itdeaves you Drandi ﬂg'

speechless, then turns IS A NEW OPTION IN THESHAREMENU
you into a storyteller.

-IBNBATTUTA AL - | #givemeZ0

and Nole Cossart on a road trip through the
GOl et State

Announcement Travel Journal Advertisement Announcement

Learn more

v

What can you create with Adobe Spark?
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Przewidywania

In most social apps today, a text box is
still the default way we share. Soon, we
believe a camera will be the main way
that we share.
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Video ciagle jest najlepszym formatem

N
Average Engagements by Facebook Post Type Buzzsumo
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200 l .
0 .

Videos Links Images Overall Average

June

BuzzSumo Analysis of 68 Million Posts in June 2017
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Jak wybrac tapete - video porady Leroy Merlin
www.leroymerlin.pl/.../jak-wybrac/jak-wybrac-tapete,e3432,11522.html| v
Jakie sg rodzaje tapet, ktérg wybra¢, czym sie kierowac¢ wybierajgc tapete? W tym
filmie pomagamy dokonac¢ wyboru tapety, odpowiadajgc na pytania ...

Tapeta na $ciane - jakg wybrac? Papierowg, winylowsg ...
muratordom.pl » Wnetrza » Wykonczenie scian v

Tapety sg znowu modne! Nic w tym zresztg dziwnego - majg przeciez mnéstwo zalet.
Tapety mozna ktas¢ w wilgotnych pomieszczeniach, w miejscach ...

Wybieramy tapete. Jakg tapete kupi¢ do kuchni, salonu czy ...

muratordom.pl » Wnetrza » Wykonczenie Scian v

Zaletg tapety jest mozliwosé stosowania jej we wszystkich pomieszczeniach, a takze ...

Jakg tapete kupi¢ do kuchni, salonu czy tazienki .... Wybrane dla Ciebie.

Rodzaje tapet - jak wybrac tapete -Rady pani domu - Dom ...
polki.pl » Dom » Rady pani domu v

Yk % %% Ocena: 4,8 - 13 glosow

Rodzaje tapet - jak wybrac¢ tapete. Wybieramy tapete - sprawdz, jakie rodzaje tapet
dostepne sg obecnie w sklepach i dobierz najlepszg! Zobacz samal!

Jak wybraé tapete na $ciane? - Swistak.pl
www.swistak.pl/poradniki/280-Jak-wybrac-tapete-na-sciane.html| v

Jak wybrac¢ tapete na $ciange. Mimo uptywu lat, nieustannie korzystanie z tapet
Sciennych jest bardzo modne, a co najwazniejsze sam wyglad oraz styl tych tapet, ...

Jakg tapete kupic? | jakkupowac.pl
www.jakkupowac.pl/jaka-tapete-kupic/ v

Yk %% Ocena: 4,5 - 6 glosow

Wybierajac tapete nalezy sugerowac sie jej przeznaczeniem, czyli rodzajem
pomieszczenia, jakie zamierzasz wytapetowac. Oto kilka podstawowych zasad:.

TAPETY i wnetrza. Dekoracje Scian: jakie wybrac tapety ...
www.urzadzamy.pl » Miesiecznik M jak mieszkanie v
%% % %% Ocena: 5 - 1 glos

Tapety sg w modzie. Oryginalne wzory tapet sprawig, ze wnetrza stajg sie efektowne.

Tapety jako dekoracje Scian wrécity na pokoje. Lubimy tapety w pokoju, ...

Tapety. Jak wybrac? Leroy Merlin - YouTube

PN E—

https://www.youtube.com/watch?v=s8HsOMzgXCo
04.04.2012 - Przestany przez: Leroy Merlin Polska
Jakie sg rodzaje tapet, ktérg wybra¢, czym sie kierowac
wybierajgc tapete? W tym filmie pomagamy dokona¢ ...

Jak wybrac tapete? Przedstawia Leroy Merlin - YouTube
: ,_‘/1 https://www.youtube.com/watch?v=ELB8cGroOMk
y 02.06.2014 - Przestany przez: Leroy Merlin Polska
: = .. Sposéb na zbudowanie klimatu w pomieszczeniu czy ukrycie
B2 > 3:26 niedoskona%oéci $cian. Czym réznig sie tapety ...

Youtube: pozycjonowanie

Strategia

Dodawaj zoptymalizowane tytuty, tagi i
opisy filmow.

Dlaczego to dziata

Metadane pomagajg YouTube
indeksowac Twoje tresci. Ma to
kluczowe znaczenie przy uzyskiwaniu
wyswietlen dzieki wynikom

wyszukiwania i proponowanym filmom.

Jak to zrobi¢c

W metadanych swoich filmow uzywaj
zoptymalizowanych stéw kluczowych i
formatowania.
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Naktad czasu

Minimalny
0-5 minut

Wptyw
1.8 .6 6.6 &LT

Typ optymalizacji
@ Preprodukcja & Produkcja
& Publikowanie @ Po opublikowaniu

Efekt

Ruch z wyszukiwania, wyswietlenia, ruch z
proponowanych filmoéw, liczba widzow
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How-to's from Sephora PRO's

Learn from the PRO's: Sephora's PROteam Artist Tutorials.

lm % 4?!

OBEJRZANY

5 Steps to a Bold, Dramatic Brow How To Create a Natural,

| Sephora
autor: Sephora 2 autor: Sephora £
12 403 wyswietlenia « 3 tygodnie temu 35 185 wyswietlen «

CcC CcC

Everyday Eyebrow | Sephora

1 miesigc temu

How to Find Your Best Eyebrow
Color | Sephora

autor: Sephora 2
38 118 wyswietlert * 1 miesigc temu

CcC

Youtube: miniaturki

)

Shape | Sephora
autor: Sephora 2

CcC

Strategia

Tworz wiasne miniatury o wysokiej
jakosci, ktére bedg precyzyjnie
odzwierciedlac tres¢ Twoich filmow.

Dlaczego to dziata

Miniatury petnig role matych plakatow
promocyjnych. Sg wazne, poniewaz
reklamujg Twoje filmy | zachecajg
widzéw do obejrzenia ich.

Jak to zrobic

Projektuj | przesytaj miniatury dla
nowych filméw. Mozesz rowniez
zmienia¢ miniatury filméw, ktére juz
masz na swoim koncie.

Areh o2 Thicknes?
' l )

How to Find Your Best Eyebrow

65 510 wyswietleri « 2 miesigce temu

New! Fundamental Fridays!

10 YouTube Fundamentals: 10 YouTube Fundamentals:

Shareability Conversation (#2)

autor: YouTube Creator Academy 3 autor: YouTube Creator Academy 3
42 500 wyswietleri «+ 10 miesigcy temu 25 609 wyswietlert « 10 miesigcy temu

cC cC

Naktad czasu

Niewielki
Mniej niz 1 godzina

Wptyw
1 6.6 .6 6 ¢1L

Typ optymalizacji

@ Preprodukcja @ Produkcja

& Publikowanie @ Po opublikowaniu
Efekt

Wiecej widzéw z wynikdw wyszukiwania,
wzrost liczby wyswietlen, dodatkowy ruch z
proponowanych filmow

04

Consisteney

.M
*U/

10 YouTube Fundamentals: 10 YouTube Fundamentals:
Interactivity (#3) Consistency (#4)
autor: YouTube Creator Academy 2 autor: YouTube Creator Academy &2
24 248 wyswietlen + 10 miesigcy temu 21 554 wyswietlenia

cc * 10 miesigcy temu

CcC
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Youtube: miniaturki

WIOSENNE Wk Lo E"’
RENMONTY 1zt GIPSOW.

'\.

Soléwka Sztaby - Nieziemski DO DZIELA! - WIOSENNE DO DZIELA SPRYTNE BABKI! SOLOWKA PRIMOSZA - DO DZIELA SPRYTNE BABKI! Soléwka Abiego: Segregator
stét REMONTY - ORGANIZERY GIPSOWE LAMPKI - DODATKI DO tAZIENKI na kantowki

105 tys. wyswietlen * 137 tys. wyswietlenia * 136 tys. wyswietlenia ¢ 66 tys. wyswietleri ¢ 128 tys. wyswietlen * 62 tys. wyswietlenia *

3 dni temu 1 tydzien temu 2 tygodnie temu 3 tygodnie temu 1 miesigc temu 1 miesigc temu

/l\ -
1{%*' @Q

DO DZIELA! - PODLOGOWE Soléwka Primosz: Koziotek z Soléwka Sztaby: Swiecaca ZASTEPCZA Soléwka Abiego: AWARYJNY NOZYK DO

.

Z ZAWIESZ| 1:28

INSPIRACJE zawieszkami decha TERMOKURCZKA Sylwestrowa fotoramka TAPET
145 tys. wyswietlenia 73 tys. wyswietlenia * 62 tys. wyswietlenia * 121 tys. wyswietlen * 66 tys. wyswietlen ¢ 80 tys. wyswietleri ¢
1 miesigc temu 1 miesigc temu 2 miesigce temu 2 miesigce temu 2 miesigce temu 2 miesigce temu

DO DZIEEAL
SWI TECZNE\
A OZDOB}">s

DO DZIELA SPRYTNE BABKI! PATENT NA NIEPISZACY Soléwka Primosza: Choinka AWARYJNA SZCZOTKA DO DO DZIELA! - 0ZDOBY Soléwka Klamera:
- 0ZDOBY CHOINKOWE DLUGOPIS majsterkowicza UBRAN SWIATECZNE Deskobombka
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Youtube: karty | ekrany koncowe

Wybierz szablon YouTube

VIDEO or PLAYLIST VIDEO or PLAYLIST

VIDEO or PLAYLIST VIDEO or PLAYLIST

¥ A% Rg
-

VIDEO or PLAYLIST VIDEO or PLAYLIST

VIDEO or PLAYLIST VIDEO or PLAYLIST




Youtube: karty | ekrany koncowe

|=p

) (i]'] Tube Search
CREATOR STUDIO / Info & Settings / Enhancements d Audio B8 End screen & Annotations o Cards B3 subtitles/CC © copyright
By DASHBOARD
O
=1
= VIDEO MANAGER
| Ve Add card ~
Playlists
Copyright Notices Video or Playlist
. ‘ Create
Promote a video or playlist
((¢)) LIVE STREAMING v
Channel
- Create
Zam COMMUNITY v Promote another channel
CHANNEL v
e Poll
. . . Create
Encourage viewers to participate in a poll
thl AnawrTics v
7 TRANSLATIONS & v Link Enable
A TRANSCRIPTIONS Link to an approved website
{ CREATE v
0:10 0:20 0:40 0:50 1:00 1:09

YOUR CONTRIBUTIONS
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"~ Chrome Web Store bartlomiej@socjomania.pl ~ & &
@

Szukaj w sklepie

—— ' _

Motywy |
L . [ ] x
& - vidIQ Vision for YouTube
oferta na: vidig.com
KATEGORIE *k*k# (5705  Spotecznociowe i komunikaca | Uzytkownicy: 689 466
Wszystkie >
PRZEGLAD OPINIE POMOC POKREWNE
FUNKCJE NN N
L einl % Zgodny z Twoim urzgdzeniem [
Od Google
Bezptatne > UncF:ver the secre.ts to success ' 1
behind your favorite YouTube videos.
Dostepne n v I \([1] Tube | | |
S Discover what makes a video go viral and
_ CERTIFIED : I : .
Obstuguje C p optimize your videos to get more views!
| With metrics that go beyond YouTube
OCENY ay Analytics, vidIQ Vision delivers a
— comprehensive optimization report card for
* % X ) & 2 any YouTube video - right on your browser!
Get more views with the #1 YouTube , .
* % K Whether you're a content creator, marketing
- manager or YouTube civilian, you've
* % % extension for creators and brands ndoubtedly wondered:
* * o = WA At maalras DAalatad VA Anes valatadD _/
| © Zgtos naduzycie
| Dodatkowe informacje
Tl'llsted by over m YouTllel’S Wersja: 2.63.9
‘ Aktualizacja: 29 marca 2018
. | Rozmiar: 2.43MiB
' Jezyki: Pokaz wszystkie 17
POKREWNE
TubeBuddy for YouTube Play all video Tags for YouTube™ Youtube Simple Search
< & ) . s A ' o4 ) | 00 S
Kok kA (5166) (’ | RRKA @ (’ | R 489) (’ | KRR ©) f | ogle Calenda...
' ' ' : BEZPLATNE
R o == pm— .W JI— ™
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= [ YouTube™ Szukaj Q 320 1 13 mm g . )

$® 1y 60m 48h

STUDIO TWORCOW /' Informacje i ustawienia '/':’ Ulepszenia J Dzwigk I Ekran koricowy i adnotacje o Karty Napisy -
YOUTUBE STUDIO W
WERSJI BETA
Trendy w digital marketingu - Socjomania S R
BE PANEL
INFORMACJE O FILMIE
Trendy w digital marketingu - Socjomania : jomani
ﬂ COMPETITORS y Jd g ] o » Kanat: Socjomania
Przestano: 18 May 2018 09:01
Czas trwania: 0:47

Nieprzetworzony plik:
Trendy w digital marketingu zajawka.mov

Wyswietlenia: il 16498

ﬂ TREND ALERTS ‘ ‘
B most viewen ™ D

n CHANNEL AUDIT

Oceny pozytywne: 1 O
Oceny negatywne: %' 0

Komentarze: m 0

=1 7 6 URL filmu: https://youtu.be/BomzgPAINQc
= MENEDZER FILMOW

Niestandardowa miniatura

Film '

Playlisty

Create Thumbnail

Podstawowe informacje Ttumaczenia Ustawienia zaawansowane Naktadka wezwania do dziatania
((*)) TRANSMISIANAZYWO v

28  SPOLECZNOSE o Trendy w digital marketingu - Socjomania &  Niepubliczny v

40/100

O «anat o Zapraszamy na szkolenie, na ktérym poznasz aktualne trendy w © | +Dodaj do playlisty

digital marketingu. Najblizszy termin szkolenia juz 18 czerwca 2018 w
Warszawie, szczegéty znajdziesz tutaj:

il AnawyTics o https://socjomania.pl/szkolenia-otwarte/trendy-w-digital- y VIDIQ SEO SCORE CHECKLIST X Atleast 1 card —
257 /5000 N 11.6/50 0/ X Atleast1endscreen >
TLUMACZENIA i i i i i Sci .
7A TEUMACZENIA & v Socjomania x = Social media x = Media spotecznosciowe x Actionable 11.6/50 X Closed captions S
(manual)
SocjoTV x  vlog Socjomania x 1 0 3 N
B{( KREATOR v /5 /5 /5 X Monetization enabled —
tag count tag volume keywords in title .
05 05 X Make public ->
a TWOJ WKLAD keywords in description tripled keywords
X Shared on Twitter =
X Shared on Facebook >
with at least 1 like
X Repliedtoarecent

comment
B> Preferences

. . . Controversial Keywords
Title & Description Suggestions ) ) )
BOOST Upgrade to Pro to see controversial keywords that could result in being flagged for

demonetization

A e - -
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Co oznacza ,semi-live”?

®
46 710 26

posty obserwuj.. obserwo...

Zarzadzaj

Socjomania

Ustugi biznesowe

Socjomania is a digital media consulting and
training company ) Please tag your photos with
#socjomania for repost @

socjomania.pl/

Swietego Filipa 16/14, Krakéw 31-150

WOSP u nas od razu po pobiciu

Zadzwon Adres e-mail Wskazowki jolejnegi rekordu &

doiazdu

A

y £

SUCJOMANIA WARSZAWA




Stories na FB vs konkurencja

Facebook's Shapchat Clones Are Beating the Original
Worldwide DAUs of Instagram Stories, WhatsApp Status, Facebook Stories and Snapchat”

@ Snapchat @ Instagram Stories @ WhatsApp Status @ Facebook Stories
500m

450m

Nov 2017
300m
191m
Q1 2018
200m
May 2018

0

400m

15 2016 2017 2018

@ @ @ * DAU = daily active users

@statistaCharts Source: Company filings and announcements Stat|Sta 5
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News Feed FYI: Taking into Account Live
Video When Ranking Feed

By Vibhi Kant, Product Manager and Jie Xu, Software Engineer

News Feed is made up of posts from the friends and Pages you’ve connected to. These
posts can be status updates, photos, videos, links and now, Facebook Live videos. We
rolled out Facebook Live on iOS in December and last week we began rolling it out on
Android in the US. Over the last three months Facebook Live video has become more and
more popular and more and more people and Pages are creating and watching live videos.

As with any new type of content in News Feed, we are learning what signals help us show
you the most relevant Facebook Live videos for you personally. For example, a few years
ago when more people began sharing and watching video on Facebook we listened to
feedback to learn what signals helped us show people more of the videos they want to see
and fewer of the videos they don’t. At first we updated News Feed ranking to take into
account how many people watched a video and how long people watched for to help us
personalize News Feed based on people’s preference for watching video. Over time we
also learned that certain actions people take on a video, such as choosing to turn on
sound or making the video full screen, are good signs they wanted to see that video, even
if they didn’t choose to like it.

Now that more and more people are watching Live videos, we are considering Live Videos
as a new content type - different from normal videos - and learning how to rank them for
people in News Feed. As a first step, we are making a small update to News Feed so that
Facebook Live videos are more likely to appear higher in News Feed when those videos
are actually live, compared to after they are no longer live. People spend more than 3x
more time watching a Facebook Live video on average compared to a video that’s no
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1. Log into the Facebook for iOS app or the Facebook for Android app

2. Tap  from your News Feed or Timeline

3.Tap (|

4. Write an optional description for your broadcast

5. Tap Go Live to begin your broadcast

When you want to end your broadcast, tap Finish.
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Are you using Facebook Live?

I’D LOVE UPDATES | More Info...

Attend the largest online
social media marketing conference

Do you want more mileage out of your broadcasts? T J4

Reusing your Facebook Live video can help improve your
impact and visibility.
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SALE ENDS FRIDAY!'SAVE'$300!

In this article, you’ll discover how to download and
repurpose your Facebook Live videos on other social
media platforms.

<

(SOCIAL, 2016) A

Sep. 20-22, 2016

7= & How to Repurpose

YQurFaqebook

»



http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos
http://www.socialmediaexaminer.com/how-to-repurpose-your-facebook-live-videos

&N\
| Sy

O production software

Hackowanie video live

/_\
telestr‘ea-n Products ~ Buy~ Support ~ Company ~ Contact~ e Q

Version 7 is now available

irocast _File Edit_Switch Media Output _Layout _Replay+ISO _Twitter _Window _Holp

¥ wirecast

\W¥) Live streaming

u Watch the Video

Wirecast | New!Wirecast Gear | What'sNew | Features | Solutions Pricing | Stories Resources | Specs Partners | Events | Upgrade

Capture. Produce. Stream.

Capture unlimited number of input devices from Add polish and professionalism to your broadcast ~ Use the built-in multiformat encoding capabilities
live camera feeds, iOS cameras, computer with live switching, animated titles, transitions, and easily stream to integrated streaming
desktop, web feeds and more. lower thirds and more. services and CDNs.

)

Wirecast Solutions
R EVFEESR B T 4 AN O e E

http://www.telestream.net/wirecast/overview.htm

Open Broadcaster Software

Free, open source software for live streaming and recording

Get OBS Studio

Released: September 29th, 2016
Windows 7/8/10
Mac 0SX 10.8+

Linux

Formerly known as OBS Multiplatform

View Changelog

What is OBS Studio?

Home Download Forum Help

G| w] #community chat | @ponate

Get OBS Classic 0.659

Windows 7/8/10

Vista supported with SP2+

View Changelog

What is OBS?

OBS Studio (formerly known as OBS Multiplatform) is a complete rewrite of the

original OBS from the ground up, with the main goals being multiplatform
support, a more thorough feature set, and a much more powerful API. While
still in its early stages, releases are currently available for Windows, Mac and
Linux.

OBS Studio will eventually support many of the advanced requested features

not present in the original OBS, such as multiple stream outputs and scene
previewing, the latter of which is now available in the current release.

How much does it cost?

Open Broadcaster Software is free and open source software for video
recording and live streaming. Supported features include:

» Encoding using H264 (x264) and AAC.

o Support for Intel Quick Sync Video (QSV) and NVENC.

» Unlimited number of scenes and sources.

» Live RTMP streaming to Twitch, YouTube, DailyMotion, Hitbox and more.
« File output to MP4 or FLV.

» GPU-based game capture for high performance game streaming.

» DirectShow capture device support (webcams, capture cards, etc).

» Windows 8 high speed monitor capture support.

» Bilinear or lanczos3 resampling.

Plugins

OBS is completely free! Not a dime! There are no subscriptions, no payments
at all. OBS is available to everyone, with source code publicly available on
github for anyone to help contribute.

While OBS will always remain free, you are welcome to donate to support our
development efforts.

OBS has an API allowing developers to create their own unique plugins, giving
them and others complete control of their streaming experience. Some popular
plugins include:

» Simple scene switcher
» Video source
» Browser source

...and many more!

https://obsproject.com/
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Jakie czynnosci wykonujemy online?

B Smartfon [ PC [ Tablet Smart TV Inne

Wiadomosci 41%
Emaile

Umieszczanie zdjec

Social media

Artykuty online

TV / filmy (streaming) 15% 8%
TV / filmy (VOD) 13% 8%
TV / filmy (darmowe) 9% | 6%
Darmowe video online 6% 4% ’ 3%
Video w social mediach W 3% (2%

Bankowosc online 3% pi-
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I-want-to-know
moments

05%

of online consumers
look up more information
online now versus a

few years ago.?

06%

of smartphone users turn
to their phones to look up
something they saw in a
TV commercial.?

I-want-to-go
moments

2X

increase in "near me"
search interest in
the past year.*

327%

of smartphone users
use a search engine
when looking for a
local business.®

[-want-to-buy
moments

327%

of smartphone users
consult their phones
while in a store deciding
what to buy.8

29%

Increase in mobile
conversion rates in
the past year.®
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An open letter to my coworkers
Dear fellow employees of Stitch Fix,

n Joseph Gordon-Levitt

“inlove/evolve” - http://www.hitrecord.org/records/1816704
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Przyktad 1 - canvas

Canvas Builder
Select components to add

0 0)+ ( =)

Preview Share Duplicate  Page Post Get URL

socjomania

Kanwa szkoleniowa <

—
o UL e -
I Settings

Carousel

Nagtéwek v

SOCiOI\‘IOI‘IIO Upload a logo for your Canvas. For best

results, images should be 882 x 66 pixels

Replace Photo

Aa ,@ Background

Text block Store opacity Zdjecie dopasowane

Locator o
do szerokosci

Zdjecie_dopasowane_do_szerokosci

it to width petna szerokosc
Layout Fit to Width ) + (Tapto ¢ . Fitto Height
‘ - ‘ @ © (Iiinkablle) Expand) . (':'ilt to Plan) 1080 px
PdeUCt Set i Recommended: Image width of 1080 pixels pe{na Wysokos'é

Replace Photo 1920 px

Website 4 http://

Destination
(optional)
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Wprowadznie do reklamy na
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System aukcyjny

facebook for business UTWORZ STRONE UTWORZ REKLAME  UZYSKAJ POMOC

Marketing na Facebooku Strony Reklamy Przyktady sukcesu Dowiedz sie wiecej Szukaj Q

Informacje o reklamie Jak dziata sktadanie ofert i aukcje reklamowe?

Strony Omawiamy w nim kluczowe koncepcje dotyczace funkcjonowania aukcji reklamowych. Nalezy jednak
pamietac, ze nieustannie je udoskonalamy, aby zmaksymalizowa¢ korzysci dla reklamodawcow i

Menedzer reklam uzytkownikéw Facebooka.

Power Editor
Menedzer firmy

Sie¢ odbiorcow
Ptatnosci i rozliczenia

Reklamy na Instagramie

Grupy odbiorcow E

Realizacja

Rozwigzywanie
problemow dotyczacych
reklam

Wyniki i statystyki

Pytania najczesciej
zadawane przez
reklamodawcow ] ) ) )
Wyswietlajac reklamy, prébujemy zréwnowazy¢ dwa elementy:
Kursy Facebook Blueprint
= Oferowanie reklamodawcom atrakcyjnego produktu umozliwiajacego im dotarcie do grup

Opinie na temat reklam docelowych odbiorcéw i uzyskanie wynikdw.

= Zapewnianie pozytywnych wrazen uzytkownikom Facebooka, Instagramu i sieci odbiorcow.
Inne centra pomocy
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Placement reklam

Aktualnosci na komputery i prawa kolumna

(

000

2
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Aktualnosci na urzagdzeniach mobilnych




Aktualne placementy (zalezne od celu)

Platformy

v

Facebook

Kanaty aktualnosci
Artykuty ekspresowe
Wideo typu in-stream
Prawa kolumna
Proponowane filmy
Instagram
Aktualnosci

Relacje

Audience Network
Native, Banner and Interstitial
Wideo typu in-stream
Wideo z nagroda
Messenger
Skrzynka odbiorcza

Sponsored Messages

Jasper's Market
Sponsored - @

JASPERS-MARKET.COM
Jasper's Market is now open downtown

O‘o‘ 0 John Evans and 23 others 2 Comments

oY Like (J comment (> Share

B ® 8 & B

Facebook Kanaty aktualnosci

Zobacz wymagania dotyczace multimediow

§

made in
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Promocja z poziomu Fan Page

32 .
Wyszukaj w firmie Q i Socjomania ‘ D 0 Pomoc @

Strona Skrzynka odbiorcza (£} Powiadomienia Statystyki Narzedzia do publikowania Ustawienia Pomoc v
‘ ChcemY,przybli?yé Wam proces, ktéry stw’orzyliémy i V\{sp?élr]ie (7) Otwarte jutro
przeszliSmy z Siemens Polska. Nasza wspotpraca trwa juz pottora ~ Zamkniete teraz
roku, a wszystko rozpoczeto sie od wprowadzenia Klienta w $wiat 5 7 o
medidw spotecznosciowych za pomoca tematycznych szkolen. ¢ £aproponu) zmiany
Nastepnie wspdlnie stworzyliSmy strategie i przygotowaliSmy jej _
wdrozenie, ... Zobacz wiecej Strony polubione przez te strone >
Socjomania NewspoNT - Newspoint

@socjomania

Strona gtdwna

I (, Kwestia Smaku
@

Ustugi SIEMENS

Recenzje

Notatki VML vMmLO

Informacje

EEE Poznaj szczegOly projektu dla Siemensa Polski - English (US) - $lonskd gédka - +

. . s . . . . Espafiol - Portugués (Brasil
Dowiedz sie, jakie zastosowaliSmy rozwigzania dla Siemensa oraz jakie to P 9 ( )

Zdjecia przyniosto efekty dla Klienta. Sprawdz!
) Prywatno$d
Filmy SOCJOMANIA.PL Opcje wy$
) Wiecej ~
Wydarzenia Facebook @ s
Spotecznosé 28 Zasieg: 2587 osob P ro m u, p O St

UJ_‘) Lubig to! D Komentarze d) Udostepnij O~

Qo Ania Zurek, Martyna Tarnawska i 17 innych uzytkownikéw

o Napisz komentarz... © ©
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Menedzer reklam

n Wyszukaj osoby, miejsca i inne Q I__l Szymon  Strona gtéwna 1

: . Korzystaj z Facebooka jako:
& Szymon Lisowski Status 7] Dodaj zdjecia/filmy Utwérz album ze zdjeciami TWO e :
& Edytuj profil }
g n
ULUBIONE O czym teraz myslisz” - .
. e - 3

@ Aktualnosci -

[ A ecel
. Zobacz wiecej...
Menedzer reklam

@ rwiczne - | EEEE ¢

Menedzer firmy:

. SPON
"9 Wydarzenia n Socjomania
¢ Bliscy znajomi 20+
L] zapisano 10 s Utworz strone
L Zarzgdzanie stronami

STRONY

Utworz grupe

=Y Zarzgdzaj grupami

1 Aktualnosci ze stron 20+

Utworz reklamy

"] Polub strony 20+
Zarzagdzanie reklamami
"+ Utworz strone
& Utworz reklame Dziennik aktywnosci 3
‘ Preferencje aktualnosci
GRUPY
Ustawienia
.
. Wylogu;j sie

P Nowe grupy
F Utworz grupe

AnaJom New opportunities for you

jobs.ubs.com

Check offer for Control Performer in UBS and
ZAINTERESOWANIA apply!
APLIKACJE == agvatnosc - Regulamin - Pliki cookie -

Dpcje wyswietlania reklam [>-

aGry Nicrai v

Tego dnia Facebook © 2015
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Menedzer reklam

n = Menedzer reklam Wyszukaj w firmie Q Socjomania

P - + Tworzenie i o am -
% Najczesciej uzywane := Plan 2arzgdzanie all Pomiary i raporty == Zasoby $* Ustawienia
Menedzer reklam Statystyki grupy odbiorcow Menedzer firmy Raporty dotyczgce reklam Grupy odbiorcow Ustawienia konta
reklamowego
Power Editor Menedzer reklam Konwersje niestandardowe Obrazy
Rozliczenia i metody
Grupy odbiorcow Power Editor Statystyki wyswietlania Piksele ptatnosci
Menedzer firmy Posty strony Katalogi produktow Ustawienia Menedzera firmy
Pomoc dotyczgca reklam Lokalizacje firmy
aplikacji
Wszystkie narzedzia » O Najedz kursorem na link, aby dowiedzie¢ si¢ wigcej.
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Cel jest istotny

n — Menedzer reklam

Szymon Lisowski (61674669) v

Nazwa kampanii Wprowadz tutaj nazwe kampanii... Pomoc: wybér celu  Uzyj istniejgcej kampanii
Kampania
I— Cel
Jaki jest Twoj cel marketingowy?
== Zestaw reklam - i ) )
Swiadomosé Branie pod uwage Konwersja
—— Grupa odbiorcéw
— Umiejscowienia . . .
| Budzet i harmonogram Rozpoznawalnos¢ marki Ruch Konwersje
Rozpoznawalnosc¢ lokalna Aktywnos¢ Sprzedaz katalogu produktéw
E] Reklama
— Format Zasieg Instalacje aplikaciji Wizyty w firmie
— Media
— Additional Creative

Wyswietlenia filmu

Pozyskiwanie kontaktow

Zamknij

Zgtos problem
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" Tworzenie Piksela Facebooka

n — Biblioteka zasobow Wyszukaj w firmie Q Socjomania

4+ Tworzenie i

. s _u_ = . — .= 1] u .
% Najczesciej uzywane := Plan zarzadzanie all Badania i raporty s Zasoby  Ustawienia
Power Editor Statystyki grupy odbiorcow Menedzer firmy Raporty dotyczace reklam dbiorcow Ustawienia
Menedzer reklam Creative Hub Menedzer reklam Konwersje niestandardowe Ustawienia firmowe
Ustawienia firmowe Power Editor Materiaty powigzane z marka Piksele Rozliczenia i metody
ptatnosci

Grupy odbiorcow Posty strony Analytics Zdarzenia offline

Pulpit aplikacji Katalogi produktow

Pomoc dotyczgca reklam Lokalizacje firmy

aplikacji

Filmy
Reguty automatyczne

Wszystkie narzedzia > O Grupy odbiorcéw: Twérz grupy niestandardowych, podobnych i zapisanych odbiorcéw oraz zarzadzaj nimi.
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Retargeting - grupy niestandardowych odbiorcow

n — Biblioteka zasobow Wyszukaj w firmie Q Socjomania

4+ Tworzenie i

. s _u_ = . — .= 1] u .
% Najczesciej uzywane := Plan zarzadzanie all Badania i raporty sz Zasoby &t Ustawienia
Power Editor Statystyki grupy odbiorcow Menedzer firmy Raporty dotyczace reklam Grupy odbiorcow Ustawienia
Menedzer reklam Creative Hub Menedzer reklam Konwersje niestandardowe Obrazy Ustawienia firmowe
Ustawienia firmowe Power Editor Materiaty powigzane z marka Piksele Rozliczenia i metody
ptatnosci

Grupy odbiorcow Posty strony Analytics Zdarzenia offline

Pulpit aplikacji Katalogi produktow

Pomoc dotyczgca reklam Lokalizacje firmy

aplikacji

Filmy
Reguty automatyczne

Wszystkie narzedzia > O Grupy odbiorcéw: Twérz grupy niestandardowych, podobnych i zapisanych odbiorcéw oraz zarzadzaj nimi.
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Mozliwosci retargetingowe

Utworz grupe niestandardowych odbiorcow

Jak chcesz utworzy¢ te grupe odbiorcow?

Dotrzyj do osob, ktére majg relacje z Twojg firmg: dotychczasowych klientdw lub osob, ktore
kontaktowaty sie z firmg na Facebooku lub innych platformach.

/" Plik zdanymi klientéw

4\ ) Uzyj pliku z danymi klientdw, aby dopasowac¢ klientéw do uzytkownikéw na
'/ . r . r .
Facebooku i utworzy¢ grupe odbiorcOw na podstawie dopasowarn. Dane
zostang zakodowane przed wystaniem.

Ruch w witrynie internetowej

Korzystajgc z piksela Facebooka, utworz liste osob, ktére odwiedzity witryne
lub wykonaty okreslone dziatania

Utwoérz liste oséb, ktére uruchomity aplikacje lub gre albo podjety okreslone
dziatania.

Aktywnos¢ offline

Utworz liste oséb, ktdre podjety interakcje z Twojg firmg na miejscu, przez
telefon lub za posrednictwem innych kanatow offline.

Aktywnosé

Utworz liste oséb, ktdre podjety dziatania wobec Twoich postéw na Facebooku
lub Instagramie.

Aktywnosé w aplikaciji

Ta procedura jest bezpieczna. Dane Twoich klientdw pozostang poufne.
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Ruch w witrynie internetowej

Utworz niestandardowg grupe odbiorcow

Uwzglednij osoby, ktore spetniajag = DOWOLNE =  z nastepujacych kryteridw:

@ Piksel konta Szkolenie Facebook Ads

Wszystkie osoby odwiedzajgce witryne »  w ciagu ostatnich = 30 dni

Q |

Wszystkie osoby odwiedzajgce witryne 0. ™ Dotacz wigcej & Wyklucz

Osoby, ktére odwiedzity konkretne stro... i

Osoby odwiedzajace wg czasu odwiedzin 50 Pokaz opis

From your events : ;
' T~ Utworz grupe odbiorcow

PageView
ViewContent

Purchase




Aktywnosc¢

Czego chcesz uzyé do utworzenia tej grupy odbiorcéw?

Grupy zaangazowanych odbiorcOw umozliwiajg dotarcie do 0sdb, ktdre uprzednio wchodzity w
interakcje z zawartoscig publikowang przez Ciebie na Facebooku.

/=)
( 3 )
\__/

Film

Utworz liste 0s0ODb, ktére spedzity czas, oglgdajgc Twoje filmy na Facebooku lub
Instagramie.

od: £1 (©

Formularz kontaktowy

Utworz liste 0sODb, ktére otworzyty lub ukoriczyty formularz w reklamie
kontaktowej na Facebooku lub Instagramie.

od: £1 (©

Efekt petnoekranowy

Utworz liste 0sODb, ktére otworzyly Twojg reklame kolekcji lub kanwe na
Facebooku.

od: 3

Strona na Facebooku
Utworz liste os6b, ktére wykonaty dziatanie na Twojej stronie na Facebooku.

od: 3

Profil firmowy na Instagramie

Utworz liste 0s6b, ktére wykonaty dziatania na Twoim profilu firmowym na
Instagramie.

Od:

Wydarzenie

Osoby, ktére podjety dziatania wobec Twoich wydarzer na Facebooku
od: 3

7,

§

i/

7
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Dziekuje!

Barttomiej Rak
CVO @Socjomania

fb.com/bartlomiejrak instagram.com/bartlomiejrak

linkedin.com/in/rakbartlomiej bartlomiej@socjomania.pl



http://linkedin.com/in/rakbartlomiej
mailto:bartlomiej@socjomania.pl
http://fb.com/bartlomiejrak
http://instagram.com/bartlomiejrak

