Koordynowanie to integracja dziatalnosci odrebnych czesci

kong._‘;es organizacji, aby skutecznie osiggac jej cele.
marki s\ MALoPOLSKA 0

System Koordynacji
Marki Matopolska
w praktyce




kongres Na poczatku byt chaos...

marki 2\ MALOPOLSKA

Problem 1: brak jednego osrodka koordynujgcego, jednej strategii
marketingowej

Problem 2: brak spoéjnosci i konsekwencji podejmowanych aktywno$ci
marketingowych

Problem 3: brak skutecznej platformy komunikacji na etapie
planowania i wdrazania planéw marketingowych

Problem 4: brak synergii dziatan marketingowych, oddziatywanie
~punktowe”

Problem 5: brak wyréznikow/ kotwic, ktére tatwo identyfikujg marke, co
powoduje dezorientacje odbiorcow

Problem 6: brak docenienia wagi marketingu
Problem 7: za duzo teorii za mato praktyki

Problem 8: brak zrozumienia

Problem 9: duzo problemow i duzo brakow NHTA N 0 TAK [0 c @D
i Sven.o
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- .. .a potem stworzyt Marszatek Departament
marki s\ MALOPOLSKA

Marki...i stata sie strategia!

Branding Strategia

marketingowa
Wojewodztwa
Matopolskiego

System
Koordynacji
Marki
Matopolska

Promocja

Marki
Maiopolska

MALOPOLSKA
3.0
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mnl\ A\ MALOPOLSKA System Koordynacji Marki Matopolska

SKMM wdrazany jest w
Matopolsce od 24 maja 2016 r.,
LANY obejmuje ponad 100 podmiotow!
IALAN Departamenty UMWM oraz
ARKETINGOWYCH instytucje WM,
Ma na celu koordynacje |
uspojnienie komunikacji marki
Matopolska poprzez regulacje
wspotpracy w ramach
prowadzonych w UMWM i
jednostkach dziatan
marketingowych.

MULTIMEDIA
ZHT‘

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
MALOPOLSKA.PL
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23 000
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REKLAMY BY
0SZCZEDZIC

PIENIADZE TO JAK
ZEPSUC ZEGAR BY
ZATRZYMAC CZAS

THOMAS JEFFERSON

Co podlega koordynac;ji?
Wszystko!
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tgcznik - opiekun

W Departamencie Marki
Matopolska zostaty
wyznaczone 0soby, tzw.
opiekunowie, do wspotpracy z
Podmiotami w ramach
prowadzonych przez nie
dziatan marketingowych.

W kazdym Podmiocie
Dyrektor/Prezes wskazuje
tgcznika tj. przedstawiciela do
wspotpracy z Departamentem
Marki Matopolska w zakresie
koordynaciji dziatan
marketingowych.
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Witamy w Elektronicznej Platformie Komunikacji Marki Matopolska

Logowanie

T Adres email

(www.epk.malopolska.pl)

Gromadzenie i aktualizacja informacji o planowanych i zrealizowanych dziataniach marketingowych.
Koordynowanie, konsultowanie i wdrazanie tych dziatan.
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N MALOPOLSKA Dziatania marketingowe—raporty F-3 annazoladz@umwm.pl [ W 2016 I 2017 rOku

e . koordynowalismy i
monitorowali$my prawie

a Dzialania marketingowe od do Departament/ji ~ Obszar v Cztonkowie Zai Status ~ Zasigg v
Charakter m 1400 dzialan
ziatan!
marketingowych
Raporty z realizacji Numer Nazwa Departament/Jednostka Status Czynnosci Raport
dziatari —
86/2017 Promocja sportu w Matopolsce podczas Juliady Departament Turystyki i Sportu zaakceptowany @ @ £ W =
— — . . e
Dziatania 47/2017 promocja sportu w Matopolsce podczas 74. Tour de  Departament Turystyki i Sportu zaakceptowany 7] @ £ W@ = Z b I e ran I e r 0 C Z n yC h p I a n OW
nieuzupetnione Pologne by .
43/2017  Ziota Matki Bozej. Konkurs na najpigekniejsza Muzeum - Orawski Park Etnograficzny ~ zaakceptowany @ @ £ W = d Zla*a n )
Ia Zbiorezy roczny plan “Bukrete na Zielng" w Zubrzycy Gomej

dziatart marketingowych

28/2017 promocja sportu w Matopolsce podczas 9. Wyécigu  Departament Turystyki i Sportu zaakceptowany 2 @ & E = Uj e d n o I i CO ny S Zab I 0 n 5

Gorskiego Limanowa - Przetgcz pod Ostrg
Kalendarz

. . @ @ 8§ = . . . .
1/2017 XV Swigto Borowki :uzzuel:lrrznycféa;:: Park Etnograficzny  zaakceptowany @ nCl Stal,a akt u al I ZaCJ a I nfo rm aCJ I ,

18/2017  Wykonanie materiatéw promocyjnych dla Krakowskie Biuro Geodezji i Terendw zaakceptowany @ @ @ £ W =

E:::Zﬁ‘s:ieqe Biura Geodez]i | TerendwRalnych w Rolnych o M O n i to rOW an i e i
raportowanie dziatan.

Materiaty graficzne

& B B

Ustawienia
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Humer

155972017

148002017

146002017

14382017

14272017

14252017

Hazwa

Ohchody 20-lecis
powstania
Matopolskich
Ogrodkdwy Ruchu
Drogoweedo

Odznaczenia
Winjew e
Matopolskisgo

Dni Otwearte

Macle in Matopolska

52 5TU-lecie
Jubileusz Teatru STU

Premiera spektakiu
"Kabaret", Libretto: Jog
Masteroff

&\ MALOPOLSKA

Departament/Jednostka
Matopolski Ofrodek Ruchu

Drogoweda w Nowwym
SgeTu

Kancelaris Zarzadu

Krakowskie Centrum
Rehahiltacii | Ortopedii

Departament Marki
Matopolska

krakovwski Teatr Scena

STU

Frakowski Teatr Scena
5TU

Status

zaakceptowsny

zaskceptowany

Taakceptowany

Taakceptowany

zaakceptowsny

zaakceptowsny

Zbiorczy roczny plan dziatan marketingowych - 2018

Czas
trwania

Miejsce

112018 -
1102018

Mowy Sacz

2410207

312019

132018 Krakdw

3082018

212018 -
3122018

2022018 Krakivw

202208

20122018 Krakdw

20122018

Charakter

wiasne

whasne

whasne

whasne

waEne

wiaEne

Obszar

Transport

Cxhowvick

Criorwiek

Criowiek

CZas wolny

Czas wolny

Grupy docelowe

przedsighiorcy

mieszkancy

mieszkancy

inwestarzy polscy,
mieszkancy, miodzi,
przedsighiorcy, turysc
polscy, turyécl Zagraniczni

rodzing

MiesZkancy, pracownicy
instytuci vl

Zasigg

Regionalmy

Regionalny

Lokalry

Lokalry, Regionalny,
Ogdinopalsk

Lokalry

Lokalny, Regionalny

Kanaly

materizsty promocyine i
weyckavvnictves

irternet

irternet

internet, materiaty
promocyine i
sneycdavnictvea, outdoor,
prasa, radio, telewizia, PR,
ambient

irternst

internet, materisty
promocyjne i
weycdavvnictyea, outdoor,
prasa, radio, telewizja, PR,
ambient

Zbiorczy Roczny Plan
Dziatah Marketingowych
Wojewddztwa
Matopolskiego

W 2018 roku. Zbiorczy
Roczny plan to ponad 240
najwazniejszych dziatan
marketingowych wybranych
z ponad 720 dziatan.



kongres Dane nalezy przetwarzac i analizowac, a nie
marki s\ maropoLska tylko zbiera...

Dziatania wedtug podmiotu Charakter dziatan marektingowych
realizujacego

Partnerskie Witasne
27% 73%

InStytucje - Depa:t;r/nenty _
51% o




kongres Zbiorczy Roczny Plan Dziatan Marketingowych 2018
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Zasieg dziatan marketingowych Dziatania wedtug miejsca realizacji

Polska
Ogolnopolski Lokalny Zagranica 5%
20% 7 19% 5%

Wojwodztwo
Matopolskie
45%

Krakowski Obszar
Metropolitalny
27%

Miedzynarodowy
12%

Matopolska

Zachodnia
Regionalny 2%  subregion 4
Aski  Su
49% pOdh;}:ll’lSkl tarnr:v%ls[:(? Subregion sadecki

5% o
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Kalendarium wydarzen
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+ 86 wydarzen od stycznia do grudnia 2018 r.

Zbiorczy Roczny Plan Dziatan Marketingowych 2018

Podziatl dziatan na obszary

Cztowiek

47%
Czas wolny
39%
Gospodarka j&
8% Srodowisko Transport

4% 2%
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Grupy docelowe decydenci
zagraniczni
osoby 2%
. iepetnosprawne decydenci polscy
pracownicy T%. 4% inwestorzy
instytucii WM | polscy inwestorzy

5%
przedsigbiorcy
6%

3%

zagraniczni
1%

mieszkancy
16%

miodzi
12%

. turysci polscy
8%

beneficjenci
funduszy unijnych turysci zagraniczni
2% 6%

Zbiorczy Roczny Plan Dziatan Marketingowych 2018

Kanaty dotarcia

Ambient

|
2% nternet

24%

Materiaty
promocyjne i
wydawictwa

Telewizja
10%
16%

14%
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Kalendarz &

Kalendarz dziatan
v marketingowych
wojewodztwa to
s ettt e chronologiczne
zestawienie
najwiekszych i
najwazniejszych
dziatan
wojewodztwa.

W 2017 W Obszar W

wstanie muralu na murze estakady przy ul. Wita Stwosza (r

Krako

xna kampanii medialne

ki,

0n
czwartek

nia statuetek 5zans »polskie/Krakéw

Matopolska

Matopolska tko gra! 10 th Jazz Contest Tarndw (ro: Departament Marki Matopolska Subregion tarnowski/Tarndw Jacek Krupa
0zm Matopolska tko gra! lazz Contest Tarndw Departament Marki Matopolska Subregion tarnowski/Tarnow Jacek Krupa
pigtek

Matopolska tko gra! Jazz Contest Tarndw Departament Marki Matopolska Subregion tarncwski,/Tarndw Jacek Krupa

Matopolska

tko gral Jazz Contest Tarndw Departament Marki Matopolska Subregicn tarnowski/Tarndw Jacek Krupa
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marki . s\ MALoPOLSKA SIW czyli czyje to dzieci?

Obowigzek projektowania przez
podmioty wszelkich materiatéw
promocyjnych i identyfikacyjnych w
oparciu o zatozenia Systemu
Identyfikacji Wizualnej.

Projekt nie moze zosta¢ wykorzystany
bez akceptacji Departamentu MM pod
katem poprawnosci uzycia logo WM!!

Spojnos¢ wizualna tworzonych
projektéw graficznych!

W 2017 roku przeprowadzilismy okoto
5300 konsultacji nadestanych projektow.
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kongres Branding — spdjna identyfikacja projektow
marki s\ MALtoPOLSKA

AN MALOPOLSKA N MALOPOLSKA
SWIETU] NA WYPASIE
iy

Shs N\ MALOPOLSKA

MAEOPOLSKIEGO WSZYSTKO G
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marki &\ MALOPOLSKA Koegzystencja znakow
S O KG L | Obowigzek umieszczania przez
Makotikie Cantromn Killiisy A instytucje wojewodztwa przy swoich
s anas  MAEOPOLSKA znakach graficznych logotypu

instytucja wojewddztwa

matopolskiego / instytucja kultury

wojewodztwa matopolskiego.
PG/, Przygotowalismy gotowy logotyp,

A\

(@) 5 iy _

¢ & & aby utatwié¢ prace jednostkom.
A Czes¢ instytucji na state wpisata do
s K ; swoich znakow logotyp instytucja

- 2 INSTYTUCJA KULTURY WM

= W = WOJEWODZTWA :

MAtOPOLSKIEGO
F‘ Lzl CULTURE INSTITUTION o Off

67 moseiw omeworasa N\ MALOPOLSKA

N\ MALOPOLSKA
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K\ MALOPOLSKA

OrERA KRAKOWSKA

OPErRA KRAKOWSKA &\‘

INSTYTUCIA KULTURY

MALPOLSKIECO MALOPOLSKA

,OPERA KRAKOWSKA” w KRAKOWIE
uL. LuBicz 48, 31-512 KrRaAkOW
NIP 675 ocoo 61 74

www.opera.krakow.pl
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N\

MALOPOLSKA

\ e e | Wojewddzki Urzad Pracy
«:» prvicreir S w Krakowie
MALOPOLSKA ety )

KARIERA
WYSZYTA

A KARIERY ZAWODOWE])

MIARE

CENTRUM INFORMAC]I | PLANOWANIA

AR R AR EA R R
FORROTRCOTFOTOTOROOTON

+ Zaprojektuj kariere

+ Uzyskaj kwalifikacje

+ Zdobadz wymarzong prace
+ Rozwijaj sie i awansuj

+ Mnéz mozliwosci

PE VX TN VX AN VX NN NN NN
FOTROTF RO OTRORROROTO

Centrum i Karlery w Krakowle

N [ -

Centrum jii ia Kariery

Centrum i Kariery w Tarnowie

www. wup-krakow.pl
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INSTYTUCJA KULTURY
WOJEWODZTWA
MALOPOLSKIEGO

£ eTe tr im. J. Stowackiego "\‘

\ w | rakowie MALOPOLSKA

OPOWIESCI O PAWNYCH ZWYCZAJACH
ANPRZE JKOWYCH NA ORAWIE,
POKAZ ZAPOMNIANYCH WROZB,

WSPOLNE WSPOMNIENIA,
PIESNI | TANCE ORAWSKIE

rezysena GRZEGORZ VASNIEWSKE

preekod KAROLINA BIKONT

ZAPRASZAMY

scenografia,
e i MREK KACZMAREK
draatugla JAKUB ROSZKOVISKI
muzyka ADAM MILWIW-BARON

DUZA SCENR

A\ MALOPOLSKA

T e ML we B mmm @ e
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MALOPOLSKIEGO MALOPOLSKA

M

()
Muzeum Orawski Park Etnograficzny w Zubrzycy Gomej Heskousks Sepial Speciaionycany imJane Pawia I Q %

ot 2 rd 200 e 11 102268 e,
tel. 18 28 527 00 e-mai: biuro@orawa.eu - weiow sepiealp eakow pl fi v s e rermonile :'.'.1':““........““.
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D

INSTYTUCIA
MD)EWODZTWA
PPOLSKIEGO

N\ MALOPOLSKA
Bilans
Kariery

L |
\k‘

Warsztaty s

i szkolenia

Wsparcie
osob
dojrzatych

Bony na
szkolenia
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f v o a» D Kontrastowa Tekstowa AAA Mapa strony

N\ MALOPOLSKA

2 QY

Polecamy

Strategia Rozwoju Wojewddztwa
Malopolskiego na lata 2011-2020

MALOPOLSKA 2020

Portal internetowy

Okreslenie zasad prowadzenia oficjalnego
portalu internetowego WM.
Wprowadzenie procedury zgtaszania checi
tworzenia nowych stron www. Prowadzenie
rejestru stron www w ramach urzedu.

Prawie 2,5 miliona odston serwisu
www.malopolska.pl

od 1 stycznia 2017 r. (wzrost o prawie 20% w
poréwnaniu z analogicznym okresem w 2016r.)

Prawie 3.600 oséb co tydzien dostaje informacje
z biezgcymi wiadomosciami z Matopolski
(Newsletter) i ta liczba stale wzrasta.

Prawie 17% zwiekszyt sie sredni czas spedzony
przez czytelnikdw na stronie (w poréwnaniu z tym
samym okresem w roku 2016),


http://www.malopolska.pl/

kongre

marki 2\ MALtOPOLSKA

D{D@W[[B

Media spotecznosciowe

Okreslenie zasad prowadzenia oficjalnego profilu WM na FB.
Wprowadzenie procedury zgtaszania checi tworzenia nowych
profili. Prowadzenie rejestru stron WM na FB w ramach urzedu.

168 000 fanéw i najwiekszy Fanpage regionu prowadzony przez
jednostke samorzgdowa!

Kraina
wod

madein 8\ MALOPOLSKA

MALOPOLSKA

Malopolska

{54)




kongres Fotoportal — Matopolska Baza Multimediow
marki s\ maropoLskA

2800 materiatléw multimedialnych
zgromadzonych w bazie, ktora do
konca roku zostanie uzupetniona o
kolejne 4000 szt. zdjec€.

= O | fooporatmaiopotskapt

N\ MALOPOLSKA  Baza Multimediow

FotoPortal jest narzedziem
przeznaczonym dla podmiotéow
objetych SKMM oraz podmiotéw
prowadzgcych statutowg
dziatalnos¢ charytatywna,
opiekunczg, kulturalng, lecznicza,
oswiatowg, naukowg, badawczo-
rozwojowg, wychowawczg lub
sportowo-turystyczng, ktére dochdd
z prowadzonej dziatalnosci
przeznaczajg w catosci na
dziatalnos¢ statutows,.




k{}ﬁjg S Planowanie zakupu materiatdbw promocyjnych
marki s\ MALOPOLSKA

m» _\
#\ MALOPOLSKA =
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Wypracowanie procesu — racjonalne planowanie zakupu
materiatéw promocyjnych. Kazdy z podmiotow planuje w
ramach swoich budzetow zapotrzebowanie na materiaty
promocyjne pod katem realizowanych dziatan
marketingowych.

#\ MALOPOLSKA

—]

Opracowanie katalogu podstawowych materiatéw
promocyjnych wojewddztwa matopolskiego na dany rok
z matopolskg grafikg, zapewnia spojnos¢ produkowanych
gadzetow — efekt synergii dziatan.

M\ MALOPOLSKA

Wspolne zamowienie publiczne na materiaty promocyjne
w ramach urzedu przeprowadzane przez Departament
Marki Matopolska, finansowane przez departamenty.




KONg
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Zapotrzebowanie na materiaty. Niekonczacy sie koncert
zyczen!

Prosby o przekazanie materiatdw promocyjnych kierowane
sg nie tylko od podmiotéw, z ktorymi wspotpracujemy, ale
takze od szkot, fundaciji i wielu podmiotéw zewnetrznych.

Dlatego wprowadzilismy system dystrybucji
materiatow:

Materiaty promocyjne Wojewodztwa
Matopolskiego w pierwszej kolejnosci
przekazywane sg na:

a) potrzeby Zarzgdu WM

b) potrzeby Prezydium Sejmiku WM

oraz Radnych WM,;

C) wzmocnienie przekazu promocyjnego
wydarzen, w ktorych przewidziany jest udziat
Zarzgdu WM;

d) wzmocnienie przekazu promocyjnego
wydarzen kreujgcych marke Matopolska
organizowanych lub wspoétorganizowanych
przez Podmioty.


https://www.youtube.com/watch?v=mLOol9oX8ow
https://www.youtube.com/watch?v=mLOol9oX8ow

-

k;ll’ll(] res A\ MALOPOLSKA
marki 2\ MALtOPOLSKA

Wiasciwa i konsekwentna ekspozycja
elementow systemu wystawienniczego
wojewoOdztwa podczas wydarzen witasnych
oraz imprez partnerskich!

2
D
e
0
Y
0
P
by
>

W 2017 roku system zostat wyeksponowany
na okoto 400 imprezach.

stosujac znak w formie dymiu
nalezy pamigtat o identyfikacy ’

000 W wers)l podstawowe
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N\ MALOPOLSKA

UMOWA
Zawarta w Krakowie wdniu .........................2016r. pomiedzy:

Wojewddztwem Matopolskim, z siedzibg w Krakowie przy ul. Basztowej 22, 31-156
Krakdw, adres do korespondencii: ul. Ractawicka 56, 30-017 Krakdw,

reprezentowanym przez Zarzad Wojewodztwa Matopolskiego, w imieniu ktérego z

Wszelkie wnioski o wszczecie postepowan
dotyczgcych dziatan marketingowych realizowanych
przez Departamenty wymagaja, przed kontrasygnatg
Skarbnika Wojewddztwa Matopolskiego, merytorycznej
akceptacji Departamentu Marki Matopolska.

Obowigzek umieszczania logo Matopolski w nagiéwku
pierwszych stron umoéw zawieranych przez
Departamenty
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Wsparcie Wtodarzy

Rozmowy, spotkania i
jeszcze raz spotkania

Jezyk korzysci
WSsparcie merytoryczne

Zarazanie dobrg
energig

KONSEKWENCJA!
DETERMINACJA!

Co mi zrobisz, jak mnie

ztapiesz...?

TYCH KLIENTOW
NIE OBSEUGUJEMY
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CO JA BEDE ZFEGO




Spotkania i szkolenia... duzo spotkan...
marki &\ MALOPOLSKA
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Dress code
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witamy
Panstwa

w Filharmonii

im. Karola Szymanowskiego
w Krakowie

Instytucji Kultury
Wojewoddztwa Matopolskiego

Dyrektor  Marszatek
Naczelny  Matopolski
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PROSZOWICE

Marszalek
Wojewddztwa

N\

MALOPOLSKA
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A  acuanosc

Aktualnosci

BIZNES | GOSPOD ARKA
Wszystkie
Fundusz;a europejskie
Edukacja

Kultura

Turystyka

Sport

Transport

Biznes i gospodarka

Rozwdj regionalny

BIZNES | G OSPOD ARKA

Promocja

Zdrowie

Sprawy spoteczne
irodzina

N\ MALOPOLSKA

URZAD MARSZAL KOWSKI

MARKA MALOPOLSKA

Zapraszamy na seminarium "Patent na dobry
poczatek"

Juz 27 listopada zapraszamy na seminarium Patent na dobry poczatek’”.
Wydarzenie pozwala w przejrzysty spostb zapoznac sigz zagadnieniami
z zakresu prawa autorskiego, ochrony wiasnosci ()

Znamy laureatéw konkursu Innovator Matopolski
2017

Wtym roku statuetki Innovatora Matopolski powgdrowaty do firm
Prodromus, Sinterit, Smay oraz NEWind Energy. To juz 11. edydja konkursu
organizowanego przez Centrum Transferu Technologii Politechiniki (_..)

Ruszyly pierwsze warsztaty w ramach programu
akceleracyjnego #StartUP Matopolska!

13 listopada rozpoczely sie pierwsze warsztaty w ramach nowego
programu akceleracyjnego Wojewddztwa Matopolskiego - #Startup
Matopolska. Osiem zakwalifikowanych firm wzielo udziat w 2-dniowych
warsztatach ()

ﬂ @ Znajd w serwisie

DLA MIESZKANCA BIZNES PUBLIKACJE

Dajemy swoje kanaty komunikacji

DLA MEDIOW KONTAKT

Szukaj w: Biznes i gospodarka Q

Kalendarium wydarzen

B Listopad 2017
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Dzisiaj, 17 listopada

Wyktad otwarty pn. Projektowanie
ogroddw — dobdr roslin i pielegnacja

Otwarcie wyst; Zbigniew

Gostomski
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il Lubiszto! v Wiadomosc Zapisz Wiecej v
M A Malopolska
MALOPOLSKA Wygraj jedna z trzech ksiazek ,Bez ograniczen. jak rzadzi nami mozg”

autorstwa Jerzego Vetulani i Marii Mazurek! )

Odpowiedz na dwa pytania:
= Kiedy odbyta sig pierwsza edycja Matopolskich Dni Ksigzki ,Ksigika i
Roza"?

Ma’fopolska = Podaj tytut swojej ulubionej ksigzki | napisz za co jg Iubisz!

Zobacz wiecej

<

- KONKURS!

)

8 .
'macje

g Informacj

3 Zdjecia Swiatowy Dzien Ksigzki

= a

15. Malopolskie Dni Ksi

Przeslij zdjecie
Osoby, ktore to lubig,
Zobacz zdjgcial
Przewodniki

Matopolska na sportowo

Filmy 23.24
kwietnia
Wydarzenia
et 2016
Posty
Notatki
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https://www.facebook.com/lubiemalopolske/videos/1403034229760268/
https://www.facebook.com/lubiemalopolske/videos/1403034229760268/
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Platforma do zarzgdzania dziataniami marketingowymi,

Gotowe projekty graficzne do wykorzystania,

Wypozyczanie systemu wystawienniczego, w tym stoisko promocyjne,
Pilnowanie najwazniejszych projektow strategicznych — lokomotyw,

Baza zdje¢ i multimediow,

Opieka i wsparcie dla tgcznikow,

Call center,

Opracowanie zapisow dot. identyfikacji wizualnej i promocji do np. budzetu
obywatelskiego i RPO,



&\ MAY OPOLSKA Normalnie same korzysci

Efektywnos$¢ wydatkowania srodkéw finansowych,

Spéjnosé komunikacii,

Podniesienie jakosci dziatan marketingowych,

Synergia dziatan,

Jeden osrodek koordynaciji,

Jasne i precyzyjne zasady,

Fachowe doradztwo w zakresie marketingu,

Zwiekszenie swiadomosci prowadzonych dziatan marketingowych,
Szkolenia i edukacja z zakresu marketingu,

Optymalizacja polityki zakupu i dystrybucji materiatéw promocyjnych,
Wspdlne zamdwienia: materiaty promocyjne, obstuga graficzna, fotograf, media,
Wspdlne platformy komunikacji: social media, strona www,

Lepsze zrozumienie wszystkich pracownikéw w jakim kierunku zmierza promocja i kreacja marki Matopolska.
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No ale...bo w tym caty jest
ambaras...

MOGLIBY MIEC WSZYSTKO
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NIE JESTMOIM OJGEM?
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AWAT =

©Peyo ©Sony Pntum

Pracus —
instytucje,
ktore chetnie
wspotpracuja,
inicjujg
wiasne
pomysty, z
tatwosciag
wprowadzity
nowg jakosc¢
do swoich
dziatan jaka
zaproponowal
iSmy, sg w
statym
kontakcie z
nami;




Artysta —
instytucje
dostrzegajg
korzysci
wynikajace z
koordynaciji, ale
pamietajg o
sSwojej
odrebnosci i
wtasnej marce.
Sgto
przewaznie
instytucje
kultury, dla
ktérych
artystyczny
aspekt
promocyijny jest
niepodwazalny i
najwazniejszy;




TY MI TU NIE WCISKA] KITU
e

\

©Peyo ©Sony Pictures wl s n

Wazniak —
instytucje, ktore
uwazajg, ze sg
wigkszg marka
i majg swoja
renome —
Swiete marki,
sg przekonane
0 sSwojej
wielkosci i nie
dostrzegaja
korzysci z
budowania
marki regionu;



ALE 0 GO CHODZI?

Spioch — instytucje, ktdre ciagle sa w tyle, nie pamietaja, ze maja stosowaé logo Matopolski,

przesytac plany dziatan itp. Czekaja na kontakt departamentu MM;




PIER...! NIE ROBIE!

©Peyo ©Sony Pictures

Maruda — nie
widzg korzysci
wynikajgcych z
budowania
marki regionu,
uwazajg ze to
sg kolejne
wymysty
urzedu, ktore
doktadajg im
tylko pracy.
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https://www.facebook.com/lubiemalopolske/videos/vb.529279380469095/1367315846665440/?type=2&theater
https://www.facebook.com/lubiemalopolske/videos/vb.529279380469095/1367315846665440/?type=2&theater
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Bierzcie i koordynuijcie:

www.malopolska.pl/skmm







